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Resumen

Este articulo describe los codigos y subcodigos semidticos presentes
en la propaganda politica “El Diablo pasa trabajo”: una serie animada
televisiva basada en los tradicionales versos de “Florentino y el Diablo”,
presentada en campaia electoral previa al Referendo Revocatorio al
presidente de Venezuela, Hugo Chavez, el 15 de agosto de 2004. Las
unidades seleccionadas intencionalmente mostraron un discurso politico
con referentes historicos y culturales que deslegitimé con sencillas
estrategias discursivas a su oponente (Coordinadora Democratica) y
que, a través del chiste, legitim6 el discurso de Chavez. Los codigos
y subcodigos semidticos se topicalizaron, relacionaron, articularon y
sincronizaron en un texto audiovisual que dio al mensaje un sentido
favorable a la opcion del NO (oficialismo) ridiculizando a la opcion del
SI (oposicion).
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Semiotic codes in political propaganda. Analysis of the
campaign "The devil spends work"

Abstract

This article describes the semiotic codes and subcodes present in the
political propaganda "The devil spends work": an animated television
series based on the traditional verses of "Florentino and el Diablo",
presented in the electoral campaign prior to the Recall Referendum
to the President of Venezuela Hugo Chavez on August 15, 2004. The
selected units intentionally presented a political discourse with historical
and cultural references that delegitimized their opponent (Democratic
Coordinator) with simple discursive strategies and that through jokes
legitimized Chéavez's speech. The semiotic codes and subcodes were
topicalized, related, articulated and synchronized in an audiovisual text
that gave the message a favorable meaning to the NO option (officialism)
ridiculing the YES option (opposition).

Key Words: Semiotics, political propaganda, codes, electoral campaign.
1. Introduccion

La comunicacion se vincula con otras ciencias y disciplinas mediante
procesos que se correlacionan con diferentes medios y formas de crear
mensajes, tal como ocurre con la sociologia y la politica. Los resultados de
la union de estas disciplinas pueden percibirse no solo en la diversidad de
vehiculos, herramientas o medios de comunicacién —unos mas privilegiados
que otros—, sino en su propia creacion y divulgacion de contenidos, como la
comunicacion politica y las obras, bienes o valores derivados de esta.

Como un efecto de este proceso, la propaganda politica se convierte en
una forma persuasiva de comunicar algo a alguien (e involucra a varios
sujetos politicos), utiliza estrategias para atraer a sus publicos con mensajes
precisos, al integrar elementos del discurso y del poder. “La simbiosis entre
politica y lenguaje, entre politica y discurso, o entre discurso y poder ha
sido evidente desde los tiempos de la “polis” griega o desde el imperio
romano”, relacionan Molero y Cabeza (2009, p. 23).

De hecho, ya Domenach (1976) mencionaba que la propaganda politica
es un instrumento de direccion de masas muy usado. Se trata de dirigir la
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atencion a las técnicas de propaganda (proponen Chomsky y Herman, 1990)
para percibir en los medios de comunicacion la carga de manipulacion y
el sesgo sistematico que expresan. La comunicacion politica establece, en
efecto, la carga de persuasion necesaria que se traduce en una accion final:
el voto o el juicio del ciudadano comun en un sufragio.

Las referencias teoricas sobre comunicacion y propaganda politica son
extensas; sin embargo, los trabajos de analisis semioticos especificos sobre
estas lineas de estudios, que involucren directamente el medio televisivo
como la forma preferida para su presentacion, son escasos y dispersos;
ademas de estar sujetos a los condicionantes contextuales del lugar donde
se desarrollan.

Por tanto, esta investigacion se ha centrado en esta inquietud: aqui, la
propaganda politica se ha definido, caracterizado, categorizado, tipificada,
tecnificada, ejemplificada y comparada para hacer un acercamiento al analisis
del uso de los codigos semioticos que subyacen en un proceso comunicativo
difundido a través de dibujos animados, como parte de un proyecto politico,
en la television venezolana durante un momento historico preciso: la
campaia electoral en torno al primer referendo revocatorio del pais. Esta
aseveracion surge porque, desde 1998, se han creado diversas formas de
propaganda tanto para los medios de comunicacion tradicionales como para
las redes digitales en Venezuela, con mayor aplicacion y activacion en los
procesos electorales.

Desde la perspectiva semiotica, el objetivo de este articulo es especificar
la construccidon del mensaje audiovisual de propaganda que ha sido creado
con dibujos animados, para describir los codigos semidticos (lingiiisticos,
iconicos y sonoros). Interesa como se estructura el contenido a partir de los
elementos de sentido, que codifican una realidad circunstancial y atipica en
los procesos de comunicacion politica del pais®. La definicion del codigo se
tomo de Eco:

2 Estainvestigacion se centra mas en el sentido de la creacion audiovisual y se aparta de las estrategias
de programacion del producto politico en un medio televisivo por la relevancia historica de los
comicios de 2004: el primer referendo revocatorio planificado para el entonces presidente Hugo
Chavez.
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“Un cédigo es un sistema de significacion que reune entidades
presentes y entidades ausentes. Siempre que una cosa materialmente
presente la percepcion del destinatario representa otra cosa a partir de
reglas subyacentes, hay significacion. Ahora bien, debe quedar claro
que el acto perceptivo no son condiciones necesarias para larelacion de
significacion: basta con que el c6digo establezca una correspondencia
entre lo que representa y lo representado, correspondencia valida
para cualquier destinatario posible, aun cuando de hecho no exista ni
pueda existir destinatario alguno” (1976: 25).

2. Nociones tedrico-metodoldgicas

Algunas precisiones tedricas son necesarias para la comprension no
solo de la metodologia utilizada, sino de las bases idealistas o teorizantes
que describen el objeto de estudios desde la disciplina semidtica —y
semiodiscursiva—.

2.1 Sobre los codigos semidticos

Interesan dos teorias sobre los codigos, principalmente en la relacion
entre el codigo y el mensaje como elemento audio-visual: En primer lugar,
se considera la propuesta de Eco (1972) para explicar el origen de los
codigos, que nutre una parte fundamental del analisis. En segundo lugar, la
argumentacion que hacen Casetti y Di Chio (1997) sobre el texto televisivo
y el analisis de su lenguaje en dos grandes focos de interés: la significacion y
los codigos. Se ahondara en estos ultimos para focalizar el objeto de estudio.

Ambos autores coinciden que el codigo es el dispositivo necesario
para que se produzca la significacion, al reunir especificamente tres
caracteristicas: 1) sirve para correlacionar, pues un codigo es siempre un
sistema de equivalencias, al cual a cada elemento del mensaje le corresponde
otro elemento. 2) Tiene caracter acumulativo, porque siempre constituye
un deposito de posibilidades, gracias a que las reglas elegidas se remiten
a un canon. 3) Finalmente, tiene un caracter normativo, ya que un codigo
se constituye siempre en un conjunto de comportamientos ratificados; es
decir, el emisor y el receptor tienen la seguridad de actuar en un terreno
comun (Casetti y di Chio, 1997). El andlisis e interpretacion del sentido
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de un objeto/sujeto semiotico se busca en este elemento imprescindible del
proceso comunicativo.

No obstante, si la semiotica se considera una disciplina cientifica que
se encarga de estudiar no solo los signos en una sociedad, sino busca el
sentido de “las cosas y los procesos” de la significacion entre un emisor
y un receptor; o bien, decodificar la intencién comunicativa, narrativa,
textual y discursiva de estos procesos, los codigos son esos elementos de
la comunicaciéon que permiten la comprension del mensaje, por ello se dice
que estos son de naturaleza social (de identidad, de cortesia y ceremonial),
estética (de base subjetiva) y logica (paralingiiistica, epistemoldgica y
practica). Los codigos semioticos se definen en una primera instancia como
el conjunto de signos estructurados, cargados de sentido, en toda forma de
lenguaje, objeto, sujeto o proceso.

Asi, por ejemplo, el cddigo iconico “establece las relaciones semanticas
entre un signo grafico como vehiculo y un significado perceptivo codificado.
Larelacion se establece entre una unidad pertinente de un sistema semiotico,
dependiendo de la codificacion previa de una experiencia perceptiva” (Eco,
1972, p. 222). El autor asegura ademads la existencia de otros factores de
codificacion que permiten darle mayor significacion, se trata de la relacion
con otro codigo referido a los fendomenos de la expresividad, pues estos
permiten reconocer rasgos de emociones (como la expresion de alegria, de
terror o de tristeza).

En el mismo sentido, toda representacion icdnica estd estructurada
por una serie de codigos semidticos. Dentro de los codigos iconicos se
pueden incluir todos los signos que construyen el sistema de iconicidad y
de modelos de representacion visual (graficos, cromaticos, etc.), asi como
el codigo retorico, que nace de la “convencionalizacion” de las soluciones
iconicas inéditas, asimiladas por el cuerpo social y luego convertidas en
modelos o normas de comunicacion. Para este analisis se definen las figuras
retoricas como formas convencionales de persuadir, producir o sugerir una
emocion al receptor mediante una produccion audiovisual, programada en
un medio de difusion: la metafora visual, la ironia, la antitesis y la hipérbole
son algunas de estas representaciones.

En cuanto a las nociones del texto escrito, del habla, de la interaccion
verbal, del uso del lenguaje y de la comunicacién oral y escrita se prefirio
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asumir el concepto de discurso de Van Dijk (2003) porque, en palabras
de este autor, el papel del discurso es expresar opiniones de fundamento
ideologico, especialmente en la actividad propagandistica, que se aplican
también en las situaciones cotidianas. Estas nociones se consolidan también
codigos semioticos de naturaleza lingiiistica, susceptibles al analisis.

2.2. Sobre el contexto politico

A mediados de la década pasada, la situacion politico-econdmica estuvo
plagada de cambios en las estructuras de poder, la lucha ideoldgica entre
oficialistas y opositores, intentonas golpistas para derrocar al presidente en
funciones, marchas, manifestaciones y determinadas coyunturas econdmicas
que marcaron el desarrollo de las actividades productivas en Venezuela. La
nueva Constitucion —aprobada en 1999— promovia una nueva variante: la
interrupcion del mandato presidencial a través de un referendo revocatorio.
Ante el antagonismo politico de ese periodo, se aprobo la primera consulta
para el 15 de agosto de 2004, en la cual se permitia la posibilidad de ser
revocado o ratificado de su mandato al presidente Hugo Chavez.

El referendo revocatorio se realizd de acuerdo con la decision tomada
por el Consejo Nacional Electoral (CNE) el 8 de junio del mismo afio.
El periodo presidencial vencia el 19 de agosto de 2006. En este proceso
eleccionario, los venezolanos tenian que responder a la pregunta: ;Esta
usted de acuerdo con dejar sin efecto el mandato popular, otorgado mediante
elecciones democraticas legitimas al ciudadano Hugo Rafael Chavez Frias,
como presidente de la Republica Bolivariana de Venezuela para el actual
periodo presidencial? Las opciones eran Si, para revocar el mandato del
presidente Chavez, promovidas por el grupo Coordinadora Democratica,
y NO —del oficialismo— para permitir que el presidente continuara como
presidencial, a través de las estrategias del Comando Maisanta.

Ambas agrupaciones con fines politicos comenzaron a realizar fuertes e
intensas campafias de propaganda, con discursos para incentivar el interés
electoral en los comicios que se efectuaban por primera vez en el pais. En
este proceso de votacion, los venezolanos acudieron a las mesas electorales:
el sector del gobierno (oficialismo) resultéd favorecido con 9.789.637 (99,74
%) segun los datos del boletin oficial obtenidos (para el 03/09/2004. Hora:
11:47:00, por el Consejo Nacional Electoral). Para el CNE, 5.800.629 de
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personas votaron a favor de la permanencia de Chavez en la presidencia
y 3 millones 900 mil personas en contra. Estos resultados fueron avalados
por observadores de la Organizacion de Estados Americanos (OEA) y del
Centro Carter, que determinaron la compatibilidad de estos con su propio
conteo.

El contexto politico-electoral del momento se caracterizaba entonces por
la presencia de grupos politicos que proponian intensas y variadas formas
de hacer propaganda, en corto tiempo y con métodos novedosos como los
dibujos animados de la serie titulada “El Diablo pasa trabajo”, como parte
de la campana politica denominada “Florentino y el Diablo”, promovida por
el Comando Maisanta como parte de la estrategia electoral y que se difundia
con otras dos series animadas (o “Animaciones del Diablo”): “jMosca con
el Diablo!” y fotoanimaciones de Chavez.

Con todo, la serie “El Diablo pasa trabajo” proponia un discurso politico
basado en historias animadas (tipo “comiquitas” —de cdmics— como se
conoce en el vocabulario del venezolano), dibujos en dos dimensiones que
trataron temas y topicos de las denominadas “Misiones”, programas sociales
que cred Chavez en su presidencia con el objetivo de disminuir la pobreza
y atender a la poblacion en varias areas de la sociedad (como la salud, la
educacion y la cultura, entre otras).

2.3. Las condiciones generales para el analisis

La investigacion se orient6 segun el paradigma del enfoque cualitativo
como practica interpretativa, una poblacion de 35 mensajes audiovisuales de
la serie “El Diablo pasa trabajo”, de la cual se descubrieron siete unidades
de casos-tipo (por tema), que duraban entre 13 y 60 segundos. Varias
caracteristicas comunes se observaron en las unidades de analisis, que
cumplian con el criterio de seleccion de “la riqueza, profundidad y calidad
de la informacion, no la cantidad ni la estandarizacion” (Hernandez et al.,
2006, p. 566) y cuyos mensajes fueron subdivididos por temas. Obsérvese
la siguiente figura:
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Figura N © 1: Cantidad de mensajes (M) por tematicas

Temas
© Referendo 18
®USA 8
@ Misiones 5
2 PDVSA 2
2 2
@ Otro 2

Fuente: Elaboracion propia

Topicos concretos como el referendo, EE. UU y las misiones fueron los
mas destacados. Estos mensajes se digitalizaron, observaron, clasificaron,
codificaron, caracterizaron y analizaron para precisar el conjunto de codigos
y subcodigos (lingiiisticos y verbales; iconicos y discursivos, ademas de los
sonoros) a través de un disefio especifico, flexible y ecléctico, que incluy6 la
exposicion de las diferentes teorias y concepciones sobre propaganda politica,
la lingiiistica discursiva, el discurso politico, la imagen y la semidtica, en
general. Concretamente, se razonaron varias de las categorias que proponen
Eco (1972, 1976, 1984), Gubern (1974), Van Dijk (1999), Calsamiglia y
Tuson (1999), Molero (1985, 2002, 2009), Cabeza y Molero (s. f.), Casetti
y Di Chio (1991, 1997), Heller (2007), Ferrer (2002) y Domenach (1976).

En el modelo de anélisis se enfatizd, en primer lugar, la realizacion del
storyboard de cada dibujo animado (de las imagenes al papel); en segunda
instancia, se precisaron los textos de los codigos lingiiisticos (para su analisis
e interpretacion); se hizo lo propio con los codigos iconicos (que abarcaron
los codigos visuales, graficos, cromaticos y retoricos); por ultimo, se analizo
el codigo sonoro. De esta manera se pudo desmontar cada imagen, mientras
se repetia la visualizacion de modo sistematico cuando se descubria el
sentido de un elemento codificado.
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3. La persuasion de los codigos: una sintesis de los resultados del
analisis

La propaganda politica esta siempre asociada a procesos de persuasion
y, la mayoria de las ocasiones, los efectos se comprueban al finalizar los
resultados de las elecciones. “El Diablo pasa trabajo” estd basada en el
emblematico poema escrito por Alberto Arvelo en 1940 y que es considerado
hoy dia como parte fundamental del folclore venezolano.

Este poema narra la historia sobre la eterna lucha entre el bien y el mal,
entre la vida y la muerte, sobre la resistencia de las clases humildes, al
utilizar elementos simbolicos del mito e imaginario venezolano. Se ubica
especificamente en Santa Inés (Edo. Barinas) en la region de los llanos (al
sur del pais y cuna del nacimiento de Hugo Chavez). En este se narra el reto
del Diablo a Florentino a un duelo de versos, en el cual Florentino logra
vencerlo en el tiltimo contrapunteo (técnica de improvisacion y composicion
musical) al nombrar a las Tres Divinas Personas —en iglesias cristianas/
evangélicas se trata de tres unidades: el Padre (Dios), el Hijo (Jesucristo) y
el Espiritu Santo (tercera persona Divina-espiritu) —.

3.1. Caracterizacion elemental de la propaganda politica

Estructurada por mensajes audiovisuales, “El Diablo pasa trabajo” puede
definirse como una serie de historias animadas que focaliza su discurso en la
comunicacion politica, con personajes provenientes de la mitologia religiosa,
cuya difusion se masifico a través de los medios tradicionales del Estado y
las empresas privadas de comunicacion existentes en ese momento —como
Venevision, Globovision y RCTYV, esta tltima fue clausurada en 2006, al no
renovarsele la concesion para transmitir su sefial en territorio venezolano—.

En este caso, el titulo de esta serie remite semioticamente a dos
cuestiones explicitas: Un personaje malvado, antagonista de Dios (en
términos de ideologia religiosa) que “pasa trabajo”; es decir, en palabras
coloquiales —incluso provenientes de la oralidad— “alguien que sufre una
serie de calamidades, desdichas o tribulaciones” por su propia causa 0 como
consecuencia de las acciones “de otro”. La connotacion emerge cuando la
campafia apela a un antetexto literario (Ferrer, 2002) proveniente del poema
Florentino y el Diablo que describe a dos personajes: Florentino (en la serie
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animada, estd asociado al presidente Chavez) y El Diablo (asociado a George
W. Bush), entre otros extras que describen el entorno. Aqui emerge otro
nivel de connotacidn, proveniente de otro antetexto: En distintos escenarios
publicos, Chavez caracterizd a George W. Bush (expresidente de Estados
Unidos) como “El Diablo”. Su discurso politico mantuvo una estrecha
vinculacidon con lo simbdlico y fue justamente aquel discurso emitido por
Chavez, luego de recomendar el libro de Noam Chomsky (“Hegemonia o
supervivencia”) en el escenario de la Organizacion de las Naciones Unidas
(ONU).

En términos generales, esta campaia se centré en las clases sociales
media-baja y baja como grupos objetivos y fue disefiada para transformar
opiniones con contenidos doctrinadores con la intencion de influir en el
venezolano votante y persuadir (incluso seducir y manipular) su “accion
de votar”. Utilizdé como reglas la simplificacién y el enemigo tnico (con
el simbolo musical “jUh ah! jChavez no se va!”), de la orquestacion y la
contrapropaganda para ridiculizar al adversario al caricaturizar tanto su
estilo como sus argumentaciones; o bien, mediante breves historias comicas
(la broma y el chiste) (Domenach, 1976).

3.2. Codigo lingiiistico y discurso politico

El codigo lingiiistico del discurso politico de la campana precisa el uso de
parlamentos y didlogos cortos. El texto analizado presentd un tipo de 1éxico
politico, organizado de modo narrativo (de acuerdo con Molero, 1985, y
Van Dijk, en 1999). Esta forma narrativa utilizd estrategias discursivas
(como recursos lingiiisticos) para buscar la “legitimacion” y credibilidad
de la autoridad”, ademas de “la captacion” con la estrategia polémica-
deslegitimadora, apoyada en la resistencia, la oposicion y la protesta. Por
ejemplo, con las frases: “Esto es comunismo”, “Esto es humanismo”,
“Historia del petroleo” y “A Florentino lo nacionalizaron”. Un claro
antagonismo ideoldgico entre el socialismo/comunismo y el capitalismo.

Los mensajes estudiados hicieron referencia al nacimiento de las misiones
sociales y al proceso de nacionalizacidon de la principal industria petrolera
del pais (Petroleos de Venezuela, S. A. -PDVSA-). El emisor considero
procesos puntuales de cambios politicos, sociales y econdmicos que no solo
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contextualizaron el tema en “un presente”, sino que apelaron a indicadores
temporales “del pasado”.

El interpretar las macro y microestructuras subyacentes en el discurso
politico, se estructuré un sentido claro y persuasivo de este: “Chavez
gobierna y ganara las elecciones”, con el objetivo de promover el recuerdo
en el receptor de situaciones de pobreza (imperceptible) sustentada en la
historia y una posible situaciéon de cambio prospectivo en comparacion
con los gobiernos que lo precedieron. Con otras palabras, “El Diablo pasa
trabajo” se constituye en un discurso basado en la intertextualidad del folclor
venezolano, con alusiones temporales y sefialamientos de sujetos politicos
representados y diferenciados antagdnicamente.

Las lexias mas comunes (y representativas) definen los parlamentos
dialogicos de los mensajes y estan asociadas a repetidas palabras de un
vocabulario sencillo y real, con la misma base del interpretante: hacia el

9% ¢

gobierno (“Chavez”, “patria”, “no”, “humanismo”, “referendo”) y hacia la

oposicion (“El Diablo”, “revocatorio”, “Si”, “gran amigo” —el imperio—, “el

EE T3

dinero”, “los medios”, “comunismo”).

£ G
1

Esta estructura lexical permite que la campana describa cada tema con un
referente lingiiistico real, politico, historico, social, econémico y literario.
En este referente lingiiistico se distinguen varios ejes tematicos y dominios
de experiencia (Van Dijk, 1999) que caracterizan un 1éxico especifico para
fijar un contexto preciso, al determinar el sentido del mensaje al constante
debate politico entre los personajes sobre hechos del pasado; es decir, se
contextualiza al receptor en una praxis social.

Se evidencia un referente principal histérico: a esta propaganda politica
se le denomino “Batalla de Santa Inés”, para trasladar la historia venezolana
de la Guerra Federal (de 1859-1863) al mando del general Ezequiel
Zamora y denominada asi por el presidente Chavez para conceptualizar
en el imaginario popular de la poblacion votante y afecta a su ideologia:
un discurso politico enmarcado en el contexto ideologico, reeditando la
Guerra Federal. Por esta significativa referencia, los contenidos de la serie
incluyeron lexias que permitieron asociar la propuesta de una “batalla” —no
en el manejo de armas— ideologica y politica, que debian ganar en aras de
mantener el sistema de gobierno. Naturalmente, una clara metafora sobre la
guerra ideoldgica.
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El discurso politico de “El Diablo pasa trabajo” present6 la legitimacion
del “Yo” como principal estrategia con la defensa y explicacion de los
hechos evidentes del gobierno, mientras se deslegitimaba al “Otro”, con
manifestaciones explicitas de odio, temor, rabia y duda por parte del opositor.

3.3. Codigos visuales y subcodigos

El analisis semidtico permitid conocer, sistemdticamente, no solo los
contenidos explicitos de las comunicaciones, sino también las estrategias que
se formaron en los enunciados iconicos e intenciones. Como se menciono
anteriormente, los actores-sujetos Florentino y el Diablo se presentan como
personajes animados sujetos a una realidad especifica; en términos de Eco
(1972), estos son cambiados en la concepcion de enunciado iconico.

La estructura secuencial de los enunciados plante6: 1) Una comunicacion
a través un mensaje audiovisual de propaganda politica. 2) Un texto
televisivo mediante imagenes en movimiento y en sucesion de secuencias.
3) El uso de codigos semioticos “candidos” sobre la imagen audiovisual, y 4)
la utilizacion de codigos lingliisticos y verbales que reforzaron el concepto
de los enunciados iconicos para persuadir/seducir con la idea centrada en el
voto por el “NO” —afin a Chavez—.

El cédigo iconico reune una diversidad de sub-codigos, que interactuaron
en un lenguaje escrito-televisivo. Estos mensajes audiovisuales —una vez
analizados mediante la técnica del storyboard o “el traslado de la imagen a
papel”—presentaron los dos personajes principales antagdnicos mencionados
y personajes secundarios irrelevantes en cuanto a la intervencion narrativa —
de hecho, no tienen un nombre que los identifique—, pero que representaban
al ciudadano comun del pueblo venezolano. Tal como puede visualizarse en
la siguiente ilustracion
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Figura N ° 2: Storyboard: tema ‘“Humanismo”
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Fuente: Elaboracion propia

Las unidades de significacion (Gubern, 1974) ayudaron a compaginar
dos sentidos en los enunciados icénicos: implicito y explicito, para dotar al
mensaje de significacion. Obsérvese la figura contigua:

Figura N ° 3: Unidades de significacion
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Fuente: Elaboracion propia

Las unidades significativas (de sentido) se enmarcaron en el formato
rectangular/horizontal propio de la TV y las secuencias progresivas de los
enunciados iconicos fueron similares a los codigos lingliistico y verbal,
ubicadas espacial y temporalmente en una situacion contextual de orden
politico-social. Asi mismo, las secuencias narrativas fueron muy precisas y
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lineales, con el reiterado uso del humor (mediante el chiste), para ridiculizar
con hilaridad las unidades tematicas del adversario.

Los encuadres y los planos, como parte de los cédigos graficos y unidades
de significacion, reforzaron las secuencias de los mensajes: estuvieron
representados por los planos generales (casi 70 %) y los planos medios, que
focalizaron la accion de El Diablo para estrechar el interés en las acciones (lo
que hace o dice) el personaje, con muy pocos, pero significativos, primeros
planos para mostrar algunas consideraciones psicologicas, derivadas de las
expresiones de “El Diablo”. Ver Figura N °© 4:

Figura N © 4: primeros planos de los ojos del Diablo
para remarcar expresiones

El emisor prefiri usar la técnica narrativa del flashback como “estructura
temporal de edicion”, para precisar e identificar el pensamiento del receptor;
enmarcado en la historia de la explotacion petrolera en Venezuela: En esta
serie pueden observarse los afios en orden cronologico ascendente para
mostrar las realidades temporales especificas sobre la evolucion historica de
la produccion de petroleo en el pais y crear de estos modo no solo la idea del
acontecimiento, sino nuevos imaginarios sociales a favor de la propuesta del
“NO”. Ver la siguiente figura:

Figura N ° 5: Fechas concretas que marcaron hitos en
la historia de la explotacion del petréleo en el pais

Fuente: Elaboracion propia
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Igualmente, en cada unidad significativa se presentaron varios ejes
tematicos que deslegitimaron al oponente, en una secuencia narrativa sencilla,
de corta duracion y visualmente efectiva para todo tipo de publico a través
del humor que, con el chiste, caricaturizaron al adversario politico, incluso,
mediante el uso del globo (o ballon) como microunidad de significacion
que, en el caso de las historias animadas, se convierte en una convencion
variable casi imprescindible, pero usado segun la intencion psicoldgica del
emisor/autor o para capturar “las expresiones fonéticas de los personajes” y
la “temporalidad” (Gubern, 1974). Estos globos varian en su morfologia (en
forma de nube o dream, ballon doble o cuddruple, en cuadrado, cuadrado
doble, poligonal, dientes de sierra o estalactitas —cuando connota célera o
ira—). Asi pueden observarse en “El Diablo pasa trabajo’:

Figura N ° 6: Tipos de Ballon o Globo.
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Fuente: Elaboracion propia

Aunque no se detalla exhaustivamente sobre la tipologia socio-psicologica
de los personajes humoristicos, si se precisan algunas caracteristicas
principales. Estas se simplificaron, se sintetizaron y se asociaron con la
realidad; es decir, se omitieron rasgos accesorios. Los personajes principales
creados con figuras animadas son estos:

Florentino (en la personificacion de un frijol) tiene signos fisonémicos
de un ser humano, pues habla y actia. Se presenta multiplicado para
representar la diversidad de los venezolanos (sobre todo quienes apoyaron a
Chavez), por tanto, la contraparte del Diablo. En los mensajes audiovisuales,
Florentino puede presentarse con ambos géneros, pues se nombran algunas
“Florentinas” para destacar la presencia femenina (con variedad de colores).
Florentino destaca y representa la cultura e idiosincrasia venezolanas al estar
coloreado con los valores cromaticos propios de la bandera de Venezuela y
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sobrevalorar mas el color rojo para simbolizar las ideas de socialismo y
revolucion:

Figura N °© 7: Tipologia de Florentino
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Fuente: Elaboracion propia

El Diablo (o la personificacion de un baquiro o jabali) manifiesta
abundantes gestos de rabia, intriga y miedo; aunque se muestra
ocasionalmente confundido. Este personaje antagonista tiene un papel
funcional en la intriga: se desenvuelve como disyuntor en relacion con los
Florentinos y las Florentinas:

Figura N ° 8: Tipologia de EI Diablo
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Fuente: Elaboracion propia

Al asociar ambos términos (frijol + baquiro) se evidencia una clara
manifestacion metaforica. El baquiro es un mamifero que habita en las
sabanas (o llano muy extenso) que se alimenta de frijoles; es decir, en los
contenidos de la serie de describe que el Diablo esta al acecho de Florentino
porque “es su principal fuente de alimento” o, con otras palabras, “la maldad
(El Diablo / EE.UU. / Oposiciéon) quiere dominar al pueblo (Florentino /
Venezuela / Oficialismo)”, pero el venezolano, Chavez y sus politicas
sociales no lo permiten.
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Igualmente, otros personajes aparecen en la serie; pero su participacion
es minima y su funcion se reduce a servir como elemento contextualizador,
al representar diferentes roles de los sujetos que viven en la sociedad
venezolana como, por ejemplo: un campesino, un médico pediatra, una
odontologa y un maestro, entre otros. Naturalmente, cada uno se asocia a
determinada area primordial de las politicas del Estado: el médico se asocia
a la salud y la medicina; el campesino, a la agricultura y el maestro, con la
educacion.

El vestuario de Florentino se extiende a la bandera nacional: tiene un
sombrero amarillo, el rostro y parte del cuello es de color azul y la parte
de hombros, brazos y piernas es roja. Florentino representa “la patria y el
pueblo”. El Diablo no tiene vestimenta, pues se trata de un cuerpo negro
creado para connotar la “Antipatria” y, de esta manera, las dos fuerzas
antagonicas de la serie animada.

Respecto a los codigos subyacentes, en el cddigo grafico se precisaron
los didascalicos (letreros y vallas, por ejemplo), titulos y superposiciones
(“El Diablo pasa trabajo”), asi como el texto diegético (con lexias concretas)
para darle mayor significacién al mensaje y reforzar el eje tematico, con
palabras comunes para ser asociadas al discurso politico manifestado. El
autor nuevamente recurrié a estrategias de sentido con recursos reiterados
en convenciones graficas tanto con la palabra oral como con la escrita; o
bien, como la forma efectiva para persuadir al receptor en cuanto al “jvoten
por el NO!”.

Como refuerzo del conjunto de signos, los c6digos cromaticos permiten
identificar, relacionar y reiterar. El uso los colores primarios como el
amarillo (asociado a la diversion), una gama de azules (azul rey, de la realeza
o del plebeyo) para identificar al “amigo del imperio” y el rojo (asociado
a la corriente ideologica del presidente Chavez). Los colores secundarios
(como el naranja, el marron y el negro) se asocian al Diablo. Predominaron
también los colores de las banderas de Venezuela y de los Estados Unidos,
como alegoria de los simbolos patrios de cada nacion.

En cuanto a los codigos retoricos se detectaron algunas figuras visuales
para acentuar el sentido persuasivo y convencer al espectador de situaciones
reales. Se utilizaron la personificacion (dibujos animados con personajes
a los que se les atribuyen acciones humanas), la hipérbole o exageracion
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(como accion de “aplastamiento”), la metafora (para representar la lucha
econdmica, politica y social, ademas de justificar la batalla por la soberania
nacional (contraria al extranjerismo) y la ironia (o burla) en cada capitulo.

3.4. El codigo sonoro

Con sonido basicamente diegético, se evidenciaron tres elementos del
lenguaje sonoro: la voz (en castellano), los ruidos (o efectos intencionados
para reforzar ideas y contenidos especificos de personajes y acciones) y la
musica (onscreen y offscreen, en palabras de Casetti y Di Chio, 1997) como
acompaiante o propulsora de un ideario vinculado con “el chavismo”.

Se utilizé la musica instrumental de la copla “Florentino y El Diablo”,
al igual que la composicion musical de la campana (“{Uh ah! {Chavez no se
va!”), cantada por el Grupo Madera (grupo folclorico musical venezolano),
ademas del tema “jA Chavez no lo tumba nadie!”, el cual se mezcla con
algunos efectos, voces y silencios. Estas composiciones se insertan para
reconducir/acompafiar algunos de los didlogos con el propdsito de posicionar
musicalmente el tema en la ciudadania.

4. Algunas conclusiones generales

Una particular manera de hacer campafa politica en Venezuela se
descubrio con el analisis de las piezas audiovisuales, caracterizadas por
un conjunto de mensajes tematizados y seriados sin continuidad narrativa
entre estos, pero con estrategias semiodiscursivas propias en cada unidad
audiovisual. “El Diablo pasa trabajo” sefiala, descalifica y expresa la
debilidad (desde el propio titulo) de la fuerza opositora del socialismo —y
de Hugo Chavez— con la construccion sencilla de contenidos que destacan
la cultura e idiosincrasia del venezolano, con alusiones temporales e
historicas sobre el origen y las consecuencias de las decisiones erradas de
los presidentes anteriores a Chavez.

Analizar piezas audiovisuales de este tipo, creadas para ser divulgadas
en la television tradicional, implica el uso de una metodologia ecléctica,
escogida y acomodaticia, para ser aplicada a un corpus seleccionado
intencionalmente; pues la teoria semiotica no ha consolidado un método
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original para ello. El texto audiovisual —como objeto semidtico cargado de
sentido— se centr6 en recrear mensajes tanto implicitos como explicitos para
incentivar la intencion al voto favorable hacia el “NO” y persuadir la accion
del espectador-votante.

Historia, tiempo y humor, combinados con la poesia folclérica-musical
de Venezuela, se convirtieron en los pivotes para representar audiovisual,
ideolodgica y culturalmente una disputa politica y una “batalla electoral”,
por tanto, la serie alude —de modo retérico— al propio poema de los llanos
venezolanos. Asi, las metaforas adquieren un sentido semiodiscursivo
para destacar la lucha entre “el bien” (personificado por Florentino y sus
diversidad de representaciones) y “el mal” (O “el Diablo”), en consecuencia,
una estructura semiotica del tipo narrativo que emerge y permanece en el
imaginario politico del pais: Florentino es el simbolo del propio pueblo, del
venezolano comun, del nacionalismo, de Chavez; en cambio, el Diablo es la
personificacion de la oposicion y del imperio norteamericano.

De hecho, se evidencian dos tipos de mensajes: Florentino es bueno,
el Diablo es malo (explicito); Florentino esta seguro de ganar y el Diablo
esta temeroso de perder (implicito). Esta tendencia es reforzada por las
manifestaciones dialdgicas: El oficialismo (Florentino) resalta el triunfo de
Chavez, las probidades de las misiones sociales y el poder del presidente.
Por su parte, la oposicion (El Diablo) destaca siempre el fracaso de Chavez,
la deslegitimacion de las misiones sociales y la debilidad de la oposicion.
Oposiciones que son comunes en todo analisis semiotico en el cual subyacen
estructuras centradas en la narracion audiovisual que, en este caso particular,
se destaco siempre la opcion del NO (oficialismo) al ridiculizar la opcion
del SI (oposicion): sin dudas, una clara antitesis que anticip6 el triunfo de
Chavez.
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