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INTRODUCCION

Este articulo representa un avance de la
investigacién “El disefio grafico en la prensa zuliana.
Caso de estudio: Maracaibo 1880-1920 de la Escucla
de Disefio Grifico de la Facultad de Arquitectura de
la Universidad del Zulia bajc el auspicio del Consejo
de Desarrollo Cientifico y Hamanistico (CONDES).
Ofrece una aproximacién al estudio de la situacién
histérica en la cual surgio y las caracteristicas basicas
del disefio de uno de los periddicos mdas importantes
del Zulia para finales del siglo diecinueve: “El Posta
del Comercio”, medio impreso del cual se puede
ubicar su salida en el afio ;879 pero se desconoce su
fecha de cierre; aunque el tltimo niimero localizado
en la Sala Tulio Febres Cordero, del Estado Mérida,
es €l 1.729 del afic 1887 se sabe que ain se edituba
para el afic 1889 por informacién que ofrece “Ei Zulia
Iustrade™, como se verd meis adelante. En este articulo
se trabaja el periodo comprendido entre 1881 y 1884
por las siguientes razones: la primera, debido a que
en los archivos locales sdélo se conservan
microfilmadas series incompletas de ese lapso de la
vida del periédico; la segunda por corresponderse
politicamente con el segundo mandato de Antonio
Guzman Blanco conocido como el quinquenio, época
en la cual esta publicaci6én mantiene una linea
edlitorial favorable a los intereses del gobierno, lo cual
influye en su estabilidad ai no ser objeto de las
persecuciones, suspensiones y cierres que sufrieron
otros drgancs periodistices de esa tiempo, como
ocurrid en varias oportunidades con “El Fonégrafo”
y su editor-propietario Eduardo Lépez Rivas; y la
tercera porque este medio es expresion de una época
de pujanza en la economia agro exportadora
marabina que propicia el surgimiento e actividades
relacionadas con la produccién editerial y el auge de
la vida intelectual. Para comprender la presencia de
“El Posta del Comercio” en aquella covuntura
histérica =s necesario precisar brevernente el periodo
desde el punto de vista politico, economico v cultural.

SITUACION GENERAL DEL ZULIA

Para la década de 1880, politicamente, el Zulia
vivi6 una nueva ctapa de agravios por parte del
gobierno de Guzmaén Blanco, cuando en 1881 se
produjo el despoje de su autonomia con la medida de
fusién del estado Zulia con el estado Falcén en una
sola enticad politica-administrativa, situacion que se
prolongé hasta el aiio de 1890. Sin embargo, conservé
el puerto y la aduana, que en la décadla anterior habia
sido arrebatada mediante ]a medida de cierre del ufio

1874, a través de los cuales controlaba, desde
Maracaibo, la actividad de exportaciér ¢ importacion
del vasto circuito agropecuario y comercial que culnia
la regién interiorana del Lago de M aracaibo y se
extendia hacia Trujillo, Mcrida, Tachi-a y el nortc de
Santander, en Colombia. En contrapartida a ¢sta
acci¢n de usurpacién la década de 1880 represe ntd
un periodo de vigoroso desarrollo econdmico que se
extendié al decenio sig:iente. Entre los indicadcres
que prueban esta situacidn de bonanz:. econémic 1 se
puedz mencionar la infraestructura portuaria ¢l
movimiento y trafico maritimo-lacusue, los ingre scs
aduanales, el estado del comercio interior y exterior,
el surgimiento de compaiiias bancarias '/ aseguradc ras,
la inversién en transporte de productos por via terre stre
y lacustre; ademds de 1a ejecucion de obras de
infraestructura urbana y arquitecténica (Berniidez
1998).

La idea de progreso y civilizacién domins ¢l
imaginario de las élites v en ella se ceriré el esfuc rzo
del sector dirigente poiitico al emprender obras de
fomento piiblico o de proteccién a la industrie, al
comercio, a las letras y a las artes, ea las cuale; se
incluye el desarrollo del arie tipogrific) con empresas
dotadas de maquinas modernas movidas por vapor y
abundante surtido de itiles y materiale:;;. Sin emba go,
los beneficios que en los diverscs dmbitos se
derivaron de este proceso de revitalizacién econdniica
del circuito agroexportador favorecieron a ina
mincria (élites politicas. comerciales 2 intelectuales)
pues las condiciones generales de vidi de la may >ria
empobrecida permanecieron casi inal erables para ¢l
final de la centuria (Bermidez 2001)

LA PRODUCCION PERIODICA
DEL ZULIA PARA FINES DEL SIGLD XIX

Durante las dltimas dos décadas del siglo
diecinueve la produccion intelectual del Zulia 1 en
particular, de Maracaibo, estuvo marc ada por su ¢ ran
profusiéon en el quehacer literario, poético y
pericdistico. Las razones de este apogeo tuvieron que
ver, seglin refiere Germdn Cardoz> Galué e @l
prélogo del libro “100 afios de Peliodismo e1 el
Zulia”, con dos factores: por un lado, la presencic del
Colegio Nacional de Maracaibo, constituido lueg y en
Colegio Federal y posteriormente en Universidac del
Zulia, de donde salieron los escritores, poetas,
filésofos, periodistas que integraron esa cohort:: de
intelectuales maracaiberos decimonnicos; la >tra
tuve relacidn con la prosperidac comerciil y

o

econdmica de la region, sustentada cn la activ:dad
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agroexportadora, que tenia a la ciudad puerto como
centro de control del vastc circuito, io cual produjo
una bonanza que se extendi6. como ya se indicg, a la
dotacién de obras para la ciudad y estimuld “ la
creacién de imprentas y tipografias y el sostenimiento
de numerosas publicaciones periédicas” (Ibidem. En
“Clien afios de pericdismo en el Zulia’, 1994: XVIil-
X1X). En sste dltimo campo se logré 1a impresién 2n
el Zulia de 221 publicaciones periddicas entre diarios,
semanarios, revistas, boletines, gacetas, destacando
tres diarios: “El Fonégrafo”, “El Posta del Comercio”
y “Los Ecos de Zulia”, que contaban ->on imprenta
propia y fueron los :le maycr continuicad en el tiemipo
en aquella Maracaibo decimondnica.

DATOS GENERALES
DE EL POSTA DE{. COMERCIO

Este periddice inicié su vida en el afio 1879,
editado por Diddoro Alvarado y P.A. Vilchez, y
aunque en los primeros nimeros conocidos no se
menciona el nombre de los redacteres, al parecer
desde el principio esta funcién correspondié a Jesé
Maria Rivas y Juan Calcafio Mathieu (Pineda 1994);
sobre este particular la revista “El Zulia Ilustrado” en
su edicion del 31 de enero de 1889 informa en el
“inventario de publicaciones de la Seccidn Zulia” que
Rivas fue Director fundador del mismo; la
administracién estuvo a cargo de Vilchez, Pedro
Hernédndez Arria y José Domingo Medrano (Pineda
1994). Sin embargo, en los ejemplar:s conocidos es
s6lo a partir de 1881 cuandc aparece Rivas ccmo
II1. Mes 25. 13 de Octubre de 1881. N° 196) y
pasteriormente en 1882 se le reconoce en el cabezal
el crédito de redactor, apareciendo como Editor y
Administrador P. A. Vilchez (Afio IV, Mes 40. 28 de
Diciembre de 1882. N° 370). Este periddico se
imprimia en la imprenta de Alvarado ¢ Hijo que en
1883 cambid el nombre a Imprenta Bolivar, situada
en la calle de La Independencia, N° 14 (Pineda 1994).
Inicialmente bisemanario, se convirtié a partir de
septiembre de 1882 en diaric, entrando a competir
con los otros dos grandes periddicos de entonces: “(.0s
Ecos del Zulia” y “El Fonégrafo”. Segin Lopez de
Sagredo v Bri el primer nimero de “El Posta del
Comercio” salié el 6 de octubre de 1879 y se
establecio “(segun dijo su fundador), para oponerse a
las pretensiones del general José V. Guevara,
Presidente Provisional del Zulia, que habfa atacado
duramente la libertad constitucional de la prensa
ordenando la suspension de “El Fondgrafo” ( Lépez
de Sagrecio y Bri en: “Materiales para la Historia de

ta Imprenta y el Periodismo en el Estac o Zulia, 1970:
145). De acuerdo a esta informacion, |1 salida de ‘El
Posta del Comercio” obedecio a razones politicas de
oposicién al gobernante regional, sin embargo. se
desconocen més detalles sobre este asu1to. El ento no
politico desfavorable de estos afios pudo ser la ca 152
del anonimato inicial de Rivas en el encabezado del
periddico. Una vez destituido ¢l Presidente del Est:wdo
en 1¥80 se consolida la publicacién eri un clima de
promesas de mayores garantias const tucionales. El
cambio en la posicién editorial de El Posta del
Comercio, cada vez mas favorable al gobierno de
Guzmdn y sus aliados en el Zulia explica también la
estabilidad que acdquirié 21 medic a partir de entone es.

Este 6rgano periodistico se pued: ubicar er el
género “cardcter general”, pues se dedic6 a “comer::ic,
politica, noticias, industrias, literatura, variedades v
anuncios”, como se informaba en el encabezado del
titulc. En las bases se precisaba li salida de la
publicacién y el tipo de servicio que se ofrecia al
principic se publicaba los lunes y jueves de cida
semana y cuando se convirtié en diasio “Todos los
Dias menos los feriado:”, se entregaba a domicilic,
garantizando “Puntualidad en la saliae”, asi mismo
se ascguraba que “Los articulos de interés general se
publicardn gratis, a juicio de la Redacciéoa™;
estahblecia conio coandiciones: “Los precios
convencionales los fija el sefior Dicdo. o Alvaradc en
la Imprenta de Alvarado e Hijo donde deben llevc rse
los originales. Todo pago adelantado. i.0s
comunicados deben llevar firma ostensible.”

I-n los archivos nacionales (Hemerot:ca
Nacional, Sala Tulio Febres Cordero) sélo se ubi:zan
series incompletas correspondientes a los aflos jue
van entre 1880 y 1887, siendo el dltimo nimero
conocido el 1.729 del 24 de septiembre de ese iio
87; sin embargo, todavia se publicaba para el o
1889, segin se desprende de la infocrmacién jue
suministra “El Zualia Ilustrado” en su edicién de] 31
de encro de ese afio al incluirlo entre las. publicacicnes
que existian en Maracaibo para esa fecha e ind car
que ile todos los menciounados sélo ‘Los Ecos del
Zulia, El Fondgrafo y £l Posta del (Comercio, son
diarios de grandes dimensiones con imprenta
propia...” (El Zulia Ilustrado. Edicién Facshail,
1980:18). Este periédico mantuvo ung politica ed ito-
rial proguzmancista y, al :gual que su colega “Los Ecos
del Zulia”, se empleé como instrumento de
divulgacidn del sector oficial, aunque su interés est 1vo
centrado en ser un drgano comercial y de difusién de
variado material informativo y cultural. De les
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personajes que estuvieron al frente de “‘El Posta dei
Comercio” es importante destacar la tigura de José
Maria Rivas, uno de los intelectuales mads
sobresalientes del Zulia para esa época.

JOSE MARIA RIVAS (1843-1920)

Este maracaibero nacido en el afio 1843, desde
muy joven trabajé al lado de Pedro José Hernandez y
Valerio Perpetuo Toledo, en cuyo taller tipografico
se imprimian “El Mara” vy *“‘El Mendigo Hablador”,
alli se encargé de diverses tareas menores. también
trabajé como empieado del comercio,
complementando su educacién mediante el estudio
nocturno “muy especialmente gramatica castellana,
filosofia y preceptiva literaria, conocimientos Jue
reforzaba con la lectura de grandes cscritorzs, que le
abrieron caminos para incursionar en 2l periodismo,
para tomar parte er las refriegas politicas...” (Olivares,
A., 1995 :132). Su interés por la politica lo alejd del
comercio y lo llevé al exiiio en Ciacuta, donde se
reencontré con su maestro Pedro J. Hermandez y cas6
con una de sus hijas. En el afio 1866 regresé a
Maracaibo y en 1869 fundé junto con Francisco
Urdaneta el quincenario “l.a Mafiana” de caricter
cientifico, literario y de costumbres, En 1871 Rivas
volvié a Ciicuta donde se dedicé al comercio sin
abandonar las letras, alli colaboré en revistas y diarios
(Ibidem: 132). Luego del terremotc ocurrido en esa
ciudad en el afio 1875 retorné a Maracaibo donde se
vinculd con la elite intelectual, y formé parte de los
editores de larevista “El Mentor”, de caricter literario.
En 1879 apareci6 “El Posta del Comercio” donde
actud como fundador y redactor, llegando a ser su
propietario posteriormente. Ese misine afic participé
en larevista “‘La Semana Literaria”, mas adelante en
“Las Pascuas Maracaiberas™ (1891), “Las Flores
Navidefias” (1906) y en 1908 ‘ntervino ¢como
redactor en la revista “Prosa y Verso”, érgano del
Centro Literario del Zulia. Entre sus obras nds
destacadas figura “Costumbres Zulianas” cuya
primera dici6n se publica en el afic 1883 durante la
celebracién del Centenario de Bolivar: también
escribe obras biogréficas, critica literaria, articulos
periodisticos y poesia. Segiin apunta Aniceto Ramirez
y Astier en su libro “Galeria de Escritores Zulianos”
otra obra inédita de Rivas presentada en la Exposicién
del Libro Zuliano en ¢l afio 1944 fue “Datos
Histéricos, Estadisticos v Geogrdficos”, publicada
luego con el titule “El Comercio de Maracaibo™ por
la Editorial del Lago en el aiio 1982. Este maracaibero
de fin de siglo fue bdsicainente politico y periocista,
dedicando en este campo su mayor esfuerzo a su

labor al frente de “El Posta del Comercio”. En pol tica
llege» a ser senador y diputado al Congreso Naci »nal
y Secretario General de Gobierno en los estados z ulia
y Carabobo. Rivas mur:é en el afio 1920, en Car icas
(Hernandez 1999).

DISENO Y DIAGRAMACION
DE £L POSTA DEL COMERCIO

De “El Posta del Comercio” 52 conocen dos
formatos: tabloide, cuyas medidas no se han po lido
determinar por no haberse localizado un ejemr plar
original, y gran formato, cuyas dunensione; en
cent’metros son: 58 de alto por 33 de ancho; este
periodico se publicaba a 4 paginas y su forriato
maniuvo durante los afios revisados (1881-188:1) la
estructura de jaula o drea de impresion rectang 1lar,
diagramado comn reticula de 4 columnas (figur:. 1).
Estas eran separadas por corondeles formados con
filetes lineales doble.; también las secciones se
distingufan con filetes simples o dcbles y alg mas
veces en forma de ribete decorativo; 1 uso de ct atro
columnas y franjas entre columnas otorga c erta
holgura al disefio debido a que resulta menos carg;ado
el espacio total de la mancha, caso ccntrario a lo que
ocurria con “Los Ecos del Zulia”, dotde dominaha la
escasez de espacios en blanco. Cuaido se des:aba
resaltar una nota o suceso y destacar los avis)s o

IomTre hus  sasad ﬁg.l p@%?ﬁ %iﬂ éjﬁ:miq :%£§

-~ FUBLICACION ZULIANA
Género — vl Notielas, Industrls. Literalara A

Bases y
C{sndiﬂones

Cabecero
&
E]

—Cuerpo del Periédico—‘—

l———— ———— Area de impresion

Figuir1 1. El Posta del Comerio,
Partes del periddico.
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anuncios mas importantes se empleaban borduras
negras alrededor, lo cual permitia un buen contraste
con el fondo. Este periédico dio cabida a la publicidad
y avisos en la primera y tltima paginas; en algunos
casos se encontraron anuncios que utilizaban mds

spacio del ofrec:do por el ancho de la columna,
llegando a ocupar dos de ¢llas, incluso podian llenar
un tercio o media pédgina en sentido horizontal. Un
ejemplar particularmente interesante que confirma
este ultimo. caso es el correspondiente al 4 de
septiembre de 1882, N° 286, en donde aparece en la
primera pégina un aviso de la marca de cigarrillos
“El Porvenir’” ocupando horizontalmente toda la purte
inferior ce ella, a o largo de las cuatro columnas, y
un 70% del total de la mancha correspondiente al «lto
de las cclumnas del cuerpc central de esta pagina.
este mismo disefio se empled para nromocionar los
afamados cigarrillos “El Cojo” (El Posta el
Comercig. Afio IV-Mes 44. 8 de miyo de 1883, N°
471).

El andlisis efectuado permiti establecer dos tipos
de tirada del per:6dico: la correspondiente a los
nimeros regulares, dedicados al acontecer
informativo ordinario, y la de los niimeros especiales,
considerados asi por los cambios que e introducian
debido a festividades importantes, acontecimientos
Iuctuosos o politicos.

Entre los niimeros especiales cate mencionar los
dedicados al aniversario del periédico, por ejemplo
el del 5° onomastico, en el cual no se incluyé
publicidad en ninguna pdgina, solamente noticias
varias, leyendas, crénica de policia. editorial, notas
locales, literatura, poesia y un pentagrama con un
valse de 7. Bracho Orozco dedicado “ a su ilustrado
Redactor sefior José Maria Rivas” quc ocupd la dltima
pigina completa (Afio VI. Mes 61. 15-09-1884. N°
864); también las ediciones especiales con motive de
la celebracion del centenario natalicic de héroes
patrios (Vargas, Bolivar, Urdaneta), y 1os “enlutados”
debido al deceso de personas muy allegadas al
periédico o personalidades muy importantes del Zulia
y de Venezuela; ¢n esas ocasiones flinebres muy
trascendentes se “enlutaba’ el periédico con borduras
gruesas que demarcaban toda la jaula vy filetes gruesos,
en negrita ambos, para separar columnasy secciones;
un ejemplar de este estilo es el correspondiente i la
muerte del poeta José Ramén Yepes (Adic II. Mes
XX 25-08-1881. N° 182).

En las ediciones regulares !as pdginas se
disenaban manteniendo de manera casi invariabic el
mismo esquema: primera pdgina conformada por el

cabecero y el cuerpo del periédico, estructurado por
un silido bloque de publicidad; la +egunda pa:ina
presentaba dominio de los bloques de tzxto distrib ido
en las cuatro columnas que contienen Ja informa i6n
de las secciones que la conformab:an, con alguna
tlustracién alusiva; en la tercera, igualme nte
predomina el bloque informativo, en ocasic nes
acompaiiado de estampas referidas a alguno de {os
contenidos; en la dltima pagina sc¢ distribuy: {a
informacién en la primera y parte de la segunda co-
lumna, dejando el resto al bloque publiciterio,
frecuentemente acompafiado de ilustraciones (fig iras
2y 7). Las paginas no eran numeradas.

e

Tlustradién
Blogue publicitario
Superficie de Informacién

E

Nditese el dominio def espacio publicitario
2n el disefio de esta pagina.

Sdlidos blogu 15 Ge texlo definen fa pd zina ..,
donde p edomina
{as ses Ziones qLe la componen

ia informacidn e

I

L

! Ty IRRRBRLAREER AR AR EORREREERIER m l

El }:ioque informativo domina el espacio de las
cuatra calumnas.

En esta pagina a informiicién se distribi ye ¢ tre
|a primera y - egunda r:zlumna, destini ndc

rest al bloqui: publicitario.

Figuras 2 y 3. El Posta del Comercio
Distrihucion de las Fdginas.
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ANALISIS DE LA PRIMERA PAGINA

La primera pdgina trac en la parte superior la
informacién del cabecero con los datcs registrales o
linea de folio (afio, mes, lugar, fecha y ndmero) en
familia Romana antigue; debajo, el nombre del
periddico, centrado, en letras altas v bajas, de la
familia tipografica Fantasia, cuyo uso prevalecié
durante el periodo estudiado, acompaiiado del lema
(Publicacién Zuliana) en Rornana Antigua, ¢n tamafio
reducido proporcionaimente a un 25% en
comparacién con =l nombre y separado de éste con
un ribete decorativo; debajo, aparece la informacién
sobre el tipo de periddico o géncro (Comercio.
Politica, Noticias, Industrias, Literatura. Anuncios} en
familia Romana antigua en altas y bajas (figura 4);
esta Ifnea de texto presentard en el aiio 1884 sélo caja
alta. En la siguiente franja del cabecero, dividida en
tres porciones aparecen, en el centro, los datos del
editor con el valor de la suscripci6n, los comunicados
y anuncios; en el lado izquierdo las »ases, y en el
derecho las condiciones para las publicaciones de
remitidos y anuncios.

T
BL

e e PUBLICACON

PUBLICACION ZULIANA
Romana Antigua —— -~

Pt oo e ey

Romana Moderna

i

Egipcia

Iyl

i3l cabecero completo, ubicado harizontalm :nie
alo iargo de la jaula, ocupa el ancho toral de ella, con
un disefo de cinco franjas exteriores. La primeia la
forman dos lineas verticales que encicrran afio, 11es,
lugar, fecha y nimerc; luego el norabre, el 1:ma
(Publicacién Zuliana) ¥ tipe de publicacién en tres
lineas centradas. Seguidamente, se encuentra laquinta
franja dividida en tres porciones con los eleme 1tos
ya sefialados; ésta desaparece posterio ‘nente en 1884
y es sustituida por una linea de texto con los datos
correspondientes al redactor propietario v al
administrador. Entre 1881 y 1883, el cabezal varij en
cuanto a tipografia y uso de: altas y baja:s. pero maniuvo
la misma estructura compositiva de ires seccicnes
separadas por lineas dobles horizontal ss, presentz ndo
variicién en el afio 1884 al reducir el encabezaclo a
dos :ecciones (figura 5). Una linea hcrizontal seara
la cabecera de las cuatrc columnas donde se distrit uye
el contenido de esta pagina dedicada ompletam :nte
a prcmocionar el comercio, la industria y a avisos de
distinto tipo (figura 1). Esta orientacion se enco1tré
en periddicos de otras ciudades portua-ias
de Venezuela y de otras latitudes, comc se
apuntard en las conclusiones. El cabecero ocupa
proporcionalmente el 30 % del total ce la mancha.

L POSTA DEL UOMERCH

Fantasia

Romana Antigua

B PRRIG

Romana Moderna / Bold

— Texto general en
Romana Antigua / Mtalica

O Fa & Blnpaire
Romana Moderna / 1td ica

=

Texta ¢eneral en Romana Antiqua

En l& primera pagina d= £l Posta del
Comercio podemos conseguir las familias
tipograficas principaies ( excepto la Script )
a través de diferent2s fuertes

Figuras 4. El Posta del Comercic, Tipografiias.
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Bl POSTA BEL EOMERCID

PUBLICACION ZULIANA
“omarclo, Polfiea, Rptlefas, ndusirlas; Litaesiur:

Wt dre Ml Fbo
s

Anencios,

Afo [Vl dl
T Poacta dal | -
Ei Posta del Comercio.
b) PORGIGATION RUIEANE.
DAL do Comarely Polfies, Nolefes Indusieias, Litoeatura Amtnciin

Harwnnibe, odets 5 6 mave do ISR Kea B

Figura 5. El Posta del Comercio, Encabezados.

La distribucion de la publicidad 2n la primera
pagina mantuvo casi siempre el sentido vertical de
las columnas; en ocasiones se rompe 2ste patrén al
emplear dos colunmnas o ¢l espacio iotal de ellas en
sentido horizontal para ubicar el anuncio. También
se localizé publicidad en forma de cintilios
horizontzles colocados en la parte superior de =sa
pdgina. As{ mismo, anuncios muy recargados de
elementos decorativos e ilustraciones en clichés. La
imprenta Bolivar de Alvarado e Hijos donde se
imprimia el periddico se promocionaba diariamente
en la primera péagina, llegando a destacar sus avisos
por los elementos decorativos y la diversa tipografia
que utilizaba para ofrecer sus servicics; en ellos se
mencionaba “el gran surtido de :ipos nuevos y
variados” de que disponfa y enfatizaba que en sus
talleres se imprimian también E! Mentor, EI Mutuo
Auxilio, El Registro Oficial, El Boletin Comercial, Las
Semblarnzas Zulianas y “actualmente se esta
imprimiendo en sus prensas el gran :ibro descriptivo
de]l Centenario en el Zulia”™ (Afio V. Mes 52, 11-01-
1884. N” 6653). Esta vinculacién con el taller de
impresién de la familia Alvarado influyé ¢n el usc
tipografico y, por ende, afect6 el estilo del diseiio del
periddico, al utilizarlo para promocionar las
posibilidades de la empresa editora.

1:n las primeras series del periddico los aviso : de
la prrmera pagina eran bdsicamentc tipogrific os,
variando la familia, la fueate y el tamafio (figura 4);
luege empezé a publicar anuncios con ilustracic nes
en clichés que se reproducian exactamznte iguale ; en
otros periddicos. En los primeros afios se insertc en
esta pdgina una seccion fija titulada “Precics
Correntes” donde se informaba diariainente sobre los
costas de articulos de primmera necesidad en el mercado
local y es de suponer que se hacia como un serv cio
publico del periddico. Posteriorment: desaparece y
ese espacio es ocupado por publicidad de product »s y
por avisos. La disposicién de la p rmera pdgina
evidencia la importancia que tenii la activilad
mercantil-comercial en la zona, cuyo eje econoniico
estaba centrado en la actividad agrcexportado a e
importadora y en el caracter de ciudad-puerto que tensa
Maracaibo para ese entonces. Ademds, se correspoide,
al 1gual que las paginas siguientes, con el orden jue
se anuncia en el encabezado, en el cuil el sustan ivo
“comercio” indica las preferencias y jerarquizacién
del contenido del periddico.

PAGINAS INTERIORES

n las pdginas interiores se utilizaba el mi .mo
criterio Jde disefio de la principal, ccn un cabecero
delgado en forma horizontal a lo largo de la j.uia
donde se repiten los datcs de identificacidn: afio, 1 1e5,
nombre del periddico y ntimero; el resto era ocuy ada
por las 4 columnas donde se distribufa 1 las seccio 1es.
Estas variaban y algunas veces cambiz ban de nonibre
aunque trataran el mismo tema, a e<cepcién dz2 ia
seccién de anuncios y avisos que se 1nantuvo €1 la
cuarta o Gltima pdgina. La informacion se distrihuia
en lu segunda, tercera y parte de la cuarta pagina,
alter:indose su posicién dentro de la d agramacida de
acuerdo a la extension de) articulo o asunto. Aur que
dominan los textos largos, éstos apar:cen divid dos
en parrafos sangrados sin iaterlineacié: adicional, ccn
lo cual se logra una mayor legibilidad y se aliva la
pesaiez del bloque de tex/o que conticne la colur ma.

SEGUNDA PAGINA

in esta pdgina, la primera columna comen: aba
con =] Editorial, antecedido por un fie de impr :nta
donde se incluye el nonibre del peri6dico y la fe tha;
en esta seccidn el editor fijaba posicién sobre a gun
hecho politico, social, pclicial, judicial o cotid ano
de trascendencia para ¢l colectivo maracaiberc. £l
editcrial fue tribuna, en varias oporiunidades, »ara
exaltar la obra de Guzmdn Blanco y un medio de
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divulgacién de sus discursos v decretos A
continuacién se insertaban las oiras secciones,
identificadas solamente con nn titulo y separadas por
un filete decorativo o en forma de linea; éstas
ocupaban el resto de las columnas v algunas veces
pasaban a la tercera pagina, dependiendo de la
extension del texto; en ellas se inscrtaban noticias
variadas, locales y nacionales (figur: €).

Figuras 6. Il Posta del Comercio.

_._ Eltexio
emptea

TERCERA PAGINA

].a primera columna de la tercera pdgine se
utilizaba para darle cont:innidad a textos de seccicnes
que artian de la pagina anterior o para abrir con ina
seccidn; el resto de las ¢olumnas se emnpleaban jara
inseriar los demas espacios informativos del peridd ico.
Entre las secciones de esta pagina cabe destacar cc mo
las de mayor frecuencia: Colaboracidn, Duelo (res¢ fias
necrolégicas, generalmente oriamentads),
Varicdades, Sueltos, todas distinguidas con el non bre
y el :itulo de la nota (figura 7).
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Romana Modemna / Bold
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Figura 7. El Posta el Comercin;
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ULTIMA PAGINA

En la cuarta pagina, generalmente la primera co-
lumna o parte de ella estaba dedicada a concluir el
texto de la dltima columna de la tercera pagina o al
inicio de otras secciones (Eccs de Prensa,
Comunicados, Poesia, etc.); incluso algunas veces se
extendia a la segunda columna; el resto de ellas se
utilizaba para avisos y anuncios publicitarios. También
se localizaron ejemplares con la ultima pdgina
destinada completamente @ publicidad, con anuncios
grandes y muy elaborados gue ocupaban una o dos
columnas, en distintos tamaios, con ¢ sin bordura,
en sentido vertical u horizontal, variedad tipografica
e ilustraciones en cliché (figura 8). Abunda la
promocién de comercios dedicadus a productos
medicinales (Botica El /\guila, Botica Nacional,
Linimento Arabe, Botica Vargas, etc), cigarrillos (El
Cojo, La Portefia), productos comestibles, libros,
revistas y ropa importados (Delima J- & Co., Cook e

Hijos, El Globo, Dagnino, D’Empaire), avisos de
ventz de bienes muebles e inmuebles, servicios
profesionales (Fotografia Parisiense, Iiriprenta Bol var
de Alvarado e Hijos, dentistas, médicos cirujar os,
abogados, barberos), servicios privacdos y publicos
(Hotel El Pabellén, Banco Maracaibo, Iviutuo Auxilio,
Compaiiia Hamburgo), 2nire otros.

Fn resumen, el seguimiento que s2 efectud e el
pericdo estudiado permite afirmar que las seccicnes
no son fijas, por lo tanto no aparecen la; mismas todes
los dias, ni tienen un lagar deter ninado er ¢l
periédico; cada una tiene encabezade y distingién
tipografica. Igualmente no mantienzn un crit ro
definido sobre su diagramacidén. Les que mds se
repiten son: el Editorial que es permar ente y apai s¢
regularmente todos los dias, Comuni-ados, Poesia,
Suelios, Anuncios de Hoy, Leyenlas, Cabcs y
Recortes, Variedades, Cdrcel Publica.
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En cuanto a los elementos grificos, los mds com filetes y figuras diversas para separar o resa tar;
empleados son la doble Iinea, usada para separar y barr:: negra pesada aplicaca para destacar una nota de
resaltar; las ilustraciones en cliché nara publicidad, duelo o para “enlutar” el periédico (figuras 9-10-11-
avisos y notas luctuosas. elementos ornamentales 12).

=,

f' ____ Detalle 1: Doble lina. Usada pai 3 *

T separary resaltar les bases, conui-
ciones, y editores dz! periddico

PUBL.CACION IULIANA

Detalle 2: Ilustraci¢n para la

Petzlie 1 publicidad de cigaritlos El Cojo.

Detalle 3:Boble finca usada com)
corondel para la sesaracién de

§\ las columnas. j

Detalle 3

Figura 9. El Posta del Comercio 17 de Abril :1e 1882 N°, 255. Pdgina 1. Elernantos Grdficos.

'4 h

e CRaNE L2 Elemento ornamental

Kiin FHE B SEXE B Posa det Casgapcin M )
' . . U usado debajo del titulo,

Fobir o Smwde

Detalle 2: Thustracién de motivo
funerario, angel apoyads en un:
tumba.Usado en fa:. notas luctuo sas.

-~ Cetalle 1

ok Detalle 3:Elemento ornamental,
%k sk tres figuras e 6 puntas. Usado
para separar fas no as de duelo.

-~ Detalie 2

Detalle 4: Doble {inea. Usada paa
= senavar y resaltar ¢J comienzo d:
una seccion

-—Detalle 3
- Detalle 4

Detalle 5:Barra negra usada par 1
destacar el fin o el comienzo
de una nota de duelo.

. \ Detalle 6:Doble linea usada corr 2
Detalle 5 corondel para la separacion de | 1
k ceiumnas.
L sisad -Detalle 6 .

Figura 10. El Posta del Comercio /7 de Abril di 1882 N°, 255, Pdgina 2. Eleimentos Grdficcs.
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abo ThmAler KXReL | Kl Pusts dol Comerelo. Hew W8S Detalle 1: Elemento ornamentat

T §p I —

T uszdc debajo del titulo.
-— Detal © 1 e
- Detalle 2 .
Detalle 2: Doble linea, Usada par
. == separar y resaltar el comienzo de
o una s2ecion
;:é e
= =
oS % s  Detalle 3:Flemento crnamental,
2228 4 e tres figuras de 6 pur tas. Usado
R s para indicar el fin de un articulo
Zw: de ia seccion Colabo-acién,
T L o e
s Detale 3 Detalle 4: lustraciér: de motivo
e funerario.Usado en {35 avisos de
luctuosas.
-—Detal e 4 "

stz o e e o ot o om0 2 mn

s —Detale 5  Detalie 5:Barra neg-a usada par:

SR Ly IS destacar el fin o el romienzo

FOR it !
A ket de ura nota de duelo.
TR
BT X o
RSt Pecs i
S

N Detalle 6:Doble linee usada como
H corondel para la separacién de las
i

columnas.
~Detalle s &, P
Figura 11. El Posta del Comercio 17 de Abril .1e 1882 N°, 255, Pdgina 3. Elementos Grdficos.
f' __ Detalle 1: Doble linea. Usada pan\ﬁ

A FU-2ex LRENL

Bl Posta do) Comerch, S B85 separar y resaftar el comienzo de

una seccion

mwgﬁax‘m stodea
Datalle 2: Tiustraci3n de caballo
) para una publicidai.
‘ Detalle 3:Doble linea L sada como
] { corondel para la separacidn de las
i . -Detaile 1 \ | columnas. J
AR T o
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Figura 12. El Posta del Comercio 17 de Abril Je 1882 N°, 255, Pdgina 4. Elem=ntos Grdficos
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CONCLUSIONES

“El Posta del Comercio” represenra un produicto
editorial iniportante en la historia del periodismo en
el Zulia aunque su trayectoria no fue tan prolonzada
como la de otros similares del periodo. y a vesar que
no fue posible localizar informacion precisa sobre su
fecha de cierre se sabe que logr¢ mantenerse en
circulacién por lo menos 10 anos (enire 1879y 1839).
Durante ‘a etapa estudiada (1881- 1884 este pericdico
evidencid un equilibrio entre el contenido informativo
y el putblicitario, en un esfuerzo por respondar al
cardcter de “interés general” que lo identificaba como
érgano de prensa. Esto establecid una diferencia con
“Los Ecos del Zulia” que dio prioridad e su contenido
a la abuadante publicidad que gar:ntiz6 su soiides
econémica.

Este periddico es ura expresion del momento
bistdrico que vivié la ciudad, la regién v el pais pcrque
es un reflejo del proceso econdémico det circuito
agroexportador marabino, que s¢ iradujo en un
resurgimiento de las letras. las artes y el periodisme.
Igualmente, expresa la etapa de desarrolle del
capitalismo mundial que necesitaba mercados para
las manufacturas que salian de la. fabricas de los
paises industrializados, para lo cual emplearon
estrategias dirigidas a incrementar el consumo
raediante el usc de la publicidad. Es también
raanifestacion del adelanto logrado por la prensa de
periodicidad diaria, cuyo progreso file posikle gracias
a los avances alcanzados desde madiados del siglo
XIX en los sistemas v técnicas de impresidn. en
particular a raiz del uso de la imprenta por vapor que
permitié acelerar el procedimiento e tirada.

En ¢l lapso estudiado, sus paginas ofrecer una
vision sebre la vida mercantil-comercial de la ciudad
y laregidn, particularmente en cuante a informa:ién
sobre comercio e industria; asi mismo. los avisos que
en ellas se insertaron arrojan datos snbre ¢l tipo de
consumo en articulos de¢ primera necesidad y
productos suntuarios, la meda que imperaba en el
vestir, el mobiliario, la decoracién, {as enfermedades
mdés comunes y los medicamentos que se empleaban,
entre muchos otros elementos que evidencian el roodo
de vida de los maracaiberos decimonénicos. Ofrece
también valiosa informacidon sobre el acontecer
politico local, regional, nacional y taundial; brinda a
través del conteniclo de las secciones atos interesantes
sobre literatura, poesia, festividadzs. cotidianidad,
personalidades, que lo convierten 2n una fuente de
informacion muy valiosa para el esiudio histérizo.

En general, el diseno v diagramacn de “El Fosta
del Zomercio” es bastunte sencillo y limpio va que
usa <uatro columnas y respeta sus proporcione:. e
caracteriza por presentar variedac tipogrdfi:a y
grilica; en este sentido puede afirmarse que el d ario
se «frece como un “muestrario” de tipos que
proinocionaba de manera directa e indirecta a la
imprenta Bolivar de Alvarado e Hijos como una
empresa moderna y bien dotada; esto se evidencia
sobrz todo en las paginas de anuncios donde es mayor
el interds visual porque, ademds de la profusién e
tipes, se utilizaban borduras para demaicar,
ilusiraciones, cambios de posicion, etc. La estrxcha
relacidn de la imprenta Belivar con el seriddico a ectd
la diagramacién y el disefio del mismu), al convertirse
éste en un “catdlogo” de las posibilidades tipogra icas
e ilustrativas de la empresa, descuidan Jo la coher¢ ncia
y el estilo que debfia tener como 6rgano informa:ivo,
esto se evidencia sobre todo en la pimera y ultima
paginas.

Puede afirmarse que el dominio de la actividad
cowercial en la ciudad puerto marcé a todo: los
periidicos de ese perfodlo que dieron niayor relevi ncia
a la publicidad que a la informacidn ¢n sus paginas y
muchas veces la diagram:cion y disef o de las mi: mas
estuvo determinada por esta condicionante. El pi tron
comin de las publicaciones de este tipo cra
bdsicamente el mismo. primera, part: de la terc:ra y
ultisna pagina se destinaba a avitos y anurcios
comerciales; en el caso particular d2 “El Post:1 del
Comnercio” pusde decirse que la proporcién es
vanable, aunque siempre se destind le. primera p: gina
par:: publicidad, salvo en los nimeros extraordin: rios;
la ditima pagina se orienté en los prirr eros ejenip .ares
al einpleo de la mitad «ie ella para avisos y anunzios,
progresivamente con =l auge del periddico la
pubiicidad aumenté tom:.ndo el espazio comple o de
las vuatro columnas.

Otro rasgo del disefio de este periddico es (uc a
pesar de la abundancia de tipos, textos e ilustraciones,
se dejan espacios libres {blancos) entre columi as y
secciones, y aunque prevalezca el gris sobre el bli nco,
éste aparece cfreciendo cierto descanso viiual,
conjuntamente con el aso de texto con interlinz2ado
medianamente abierto y mds abierto, restandolz asi
monotonia al pesado cuerpo de la informacién ce jas
pdginas interiores. Es indudable que el mayor atra *tivo
visual lo presenta la primera y la dltima pagina; 2n el
primer caso, por la holgura que proporcior.a el
encabezado, donde ibunda el blanco y por la
distribucion de la publicidad en el ¢nerpo de el a; la
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dltima pagina es también favorecida por el empleo
de blancos entre los espacios dedicadcs i la promo:idn
publicitaria.

Aunque no es propdsito de este trabajo efectuar
un andlisis comparativo en cuanto « la distribucion
de la publicidad y a la diagramacion general entre
este periodico y otros similares, tambi¢én de interés
general, publicados en civdades-puerto venezolanas
y de otras naciones, se logrd encontrar coincidencias
en este sentido con algunos ejemplares de la prensa
nacional y extranjera loealizados en les archivos ya
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