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Resumen

El objetivo general de esta investigacion es analizar desde la pers-
pectiva semantico-pragmatica la construccién de la imagen presi-
dencial en la prensa latinoamericana, especificamente en los diarios
venezolanos El Universal y Ultimas Noticias, los argentinos La Nacién
y Pagina 12; y los colombianos El Tiempo y El Heraldo, para determi-
nar sus intenciones y propositos de comunicacién. La metodologia
que se sigue esta fundamentada en los trabajos de Lourdes Molero
(1985, 1999, 2001a, 2001b, 2002, 2003), sustentados, asuvez, enla
semantica lingiiistica de Bernard Pottier (1992), en Teun Van Dijk
(1980, 1990, 1998, 2000, 2003) y Patrick Charaudeau (1992) entre
otros. La investigacién es documental y descriptiva, y el muestreo es
intencional. En cuanto a los resultados se destacan los siguientes: en
el nivel lingtiistico, el dominio predominante fue el politico, comple-
mentado con el de seguridad, el mediatico y electoral. La sobrelexi-
calizacién se concentrd en tres grupos de campos: presidentes, otros
actores (lideres politicos y organizaciones de diversas tendencias) y
acciones. En cuanto a las formas retoéricas, los recursos mas utiliza-
dos fueron los léxico-semanticos, especialmente la metafora, y el
modo de organizacion discursivo predominante fue la argumenta-
cion. Desde el punto de vista pragmatico se encontré que las funcio-
nes estratégicas utilizadas fueron las de legitimacién y deslegitima-
cién. A manera de conclusién se puede afirmar que los diarios anali-
zados legitiman o deslegitiman la imagen presidencial en correspon-
dencia con los eventos politicos del momento, de acuerdo con una
intencionalidad y un propdsito determinado.
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mantica discursiva.
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Construction of the Presidential Image
in the Latin American Press from the
Pragmatic-Semantic Perspective

Abstract

The general objective of this investigation is to analyze construction of
the presidential image in the Latin American press from the semantic-
pragmatic perspective, specifically, in the Venezuelan newspapers EIl
Universal and Ultimas Noticias, the Argentinean papers La Nacion and
Pagina 12, and El Tiempo y El Heraldo from Colombia, to determine
their intentions and communication purposes. The methodology is
based on the works of Lourdes Molero (1985,1999, 2001a, 2001b,
2002, 2003), supported in turn, by the linguistic semantics of Bernard
Pottier (1992), in Teun Van Dijk (1980, 1990, 1998, 2000, 2003) and Pat-
rick Charaudeau (1992), among others. The research is documentary
and descriptive, and the sampling is intentional. The following results
are outstanding: on the linguistic level, the predominant sphere was the
political, complemented with security, journalistic and electoral themes.
Over-lexicalization was concentrated in three fields: presidents, other
actors (political leaders and organizations of diverse tendencies), and
actions. In terms of rhetorical forms, the most frequently used resources
were lexical-semantic, especially metaphor, and the predominant mode
of discursive organization was argumentation. On the pragmatic level,
the most frequently used strategic functions were legitimization and
de-legitimization. In conclusion, it is possible to affirm that the newspa-
pers analyzed either legitimated or de-legitimated the presidential im-
age in response to political events of the moment, according to a par-
ticular intention and purpose.

Key words: Latin American press, presidential image, discursive
semantics.

Introduccion

El estudio de los contenidos de diarios impresos es una estrategia utiliza-
da por investigadores de diversas areas del conocimiento, para comprender lo
que ocurre en la sociedad desde la perspectiva socio-politica.

Cada periédico muestra -de manera particular- realidades determinadas,
en las que se incluye la representacién de la imagen de los presidentes. Esta varia
de acuerdo con los intereses de las empresas que la difunden, su pertenencia a
grupos de poder y los diferentes criterios de todos los que, de una u otra forma, in-
tervienen en la construccion de un evento a través de las noticias.
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Los estilos periodisticos se diferencian también en relacién con la ubica-
cién geografica de cada diario, la afectacion de su entorno, las reglas impues-
tas en el interior de las redacciones, las estructuras cognitivas de quienes escri-
ben los articulos; incluso la tendencia a regirse por una especifica técnica, es
decir, en las estrategias para titular, redactar y disponer de los elementos grafi-
cos, como recursos de sutil influencia para la conduccion de la interpretacion
de escenas especificas.

Ir mas alla de la superficie textual, dejando aflorar todo lo que permanece
oculto y emprender el analisis como si se tratara de los ojos de un lector adver-
tido, sigue siendo el leit motiv de la semiolingiiistica, que entre otros propdsi-
tos, busca desentranar y deconstruir el texto en una determinada situacién de
comunicacién, considerando siempre el contexto.

Desnudar la ideologia subyacente en el discurso politico, especificamen-
te, nos permite estudiar las contradicciones, aciertos, desaciertos y omisiones
de quien lo elabora, mas aun si se trata de personalidades de peso en el mundo
politico o de mandatarios de naciones.

Alin mas interesante se torna el andlisis si se establece una vinculacién
entre el discurso politico y el género noticia, intentando detectar la manera
coémo los medios de comunicacion pretenden construir la imagen de un presi-
dente basandose en su propio discurso, pues tal como lo expresa Van Dijk
(1998) tal vez no creamos todo lo que leemos en el periédico, ni quizas tampo-
co nos sintamos influidos por la transmisién de un discurso de nuestro presi-
dente, pero, pese a todo, las noticias van a influir en lo que realmente pensa-
mos (aun criticamente), en lo que creemos importante o irrelevante, en qué
personas son consideradas prominentes o marginales.

En el presente trabajo se estudiaran seis discursos periodisticos (seis no-
ticias) referidos a la imagen de tres presidentes latinoamericanos: Hugo Cha-
vez Frias, Néstor Kirchner y Alvaro Uribe. Para cumplir con este fin, se seleccio-
naron los periédicos El Universal y Ultimas Noticias (Venezuela); La Nacién y Pa-
dgina 12 (Argentina) y El Tiempo y el Heraldo (Colombia), por ser los de mayor ti-
raje nacional y regional.

Los mencionados textos se analizaran en sus contextos, a través de un
enfoque semantico-pragmatico, el cual nos permitira conocer las estructu-
ras mas profundas de estas formas discursivas. Este tipo de analisis del dis-
curso considera especialmente el factor lingiiistico y como refiere Molero
(2003):

“Es semantico porque intenta explicar como el significado de las lenguas
se transforma en significaciones contextualizadas en el discurso y es prag-
matico porque le interesa una vision del discurso desde fuera, en el contex-
to, en la situacion, es decir, en un evento de comunicacién, donde se enta-
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blan unas relaciones (SABER y QUERER) entre los interlocutores que son las
que determinan, en gran parte, el contenido y las formas de los mensajes”
(Molero, 2003:6).

En los ultimos 25 anos, este esquema tedrico-metodolégico se ha forma-
lizado en la Universidad del Zulia, extendiendo su practica a diferentes tipos de
discursos, especialmente el politico, publicitario, periodistico y étnico.

1. Fundamentacion tedrico-metodologica

La Fundamentacién teérico-metodolégica procede de la tesis propuesta
por Pottier (1992) sobre la semantica lingiiistica, siguiendo el esquema de anali-
sis propuesto por Molero (1985,1999, 2001a, 2001b, 2002, 2003, 2006, 2009),
asi como en los aportes tedricos -desde el punto de vista pragmatico- de Van Dijk
(1980, 1990, 1998, 2000, 2003), Charaudeau (1992), Chiltony Schaffner (2000),
Austin (1962), Searle (1980), Cuenca y Hilferty (1999), desde donde se aborda el
discurso considerando cuatro niveles de analisis: nivel referencial (mundo de la
realidad social susceptible de ser aprehendido por los hablantes); nivel concep-
tual (conceptos generales y universales, intencién y propoésito del autor); nivel
lingiiistico (lengua en la cual aparecen los textos analizados) y nivel del discurso
(producto o hecho observable que tiene frente a si el analista).

Este estudio se ha focalizado en el recorrido semasiolégico del andlisis
del discurso, cuyo comienzo se sitiia, de acuerdo con la teoria semantica de Po-
ttier (1992), en el nivel discursivo, atravesando el lingtiistico y el conceptual y
derivando en el nivel referencial, donde se gesta aquello que se imagina, se
piensa, se suena; donde se percibe a través de los sentidos y el hablante se co-
loca frente a la realidad.

Tal como lo plantea Franco (2007) contrario a la onomasiologia (con la cual
se toma en cuenta al enunciador como productor de textos y elaborador del dis-
curso partiendo de las intenciones, hasta llegar a las manifestaciones linguisti-
cas discursivas), el recorrido semasiolégico es el de la interpretaciéon, dado que
llega a los propésitos y las intenciones que permiten comprender el texto.

Asimismo, dentro del esquema tedrico-metodolégico se considera el
Modelo de las variables situacionales, que asume al discurso en su espacio in-
terno y externo (Charadeau, 2006). Contiene, varios elementos, entre los cua-
les se encuentran: los interlocutores, cuya identidad es de naturaleza psicoso-
cial y lingiiistica. Uno de ellos asumira el papel de comunicante y otro de inter-
pretante. Ambos roles dependeran de una serie de categorias, de la posicion
que cada uno ocupe dentro de un grupo, de las relaciones de poder y de sus
rasgos psicologicos.

En el primero de ellos (sujeto comunicante) se gestara la intenciéon de co-
municacién, un proyecto de habla y la puesta en marcha de determinadas es-
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trategias discursivas. Otro componente del entorno extralingiiistico es la finali-
dad que consiste en describir en términos de visiones: un “hacer saber” (o in-
formacién), un “saber pensar” (o persuasion), un “hacer-hacer” (o incitacion),
un “hacer saber-hacer” (o instruccién) (Molero y Cabeza, 2009).

Igualmente, hay un propésito vinculado estrechamente con el macro-te-
ma, el cual representa el dominio del saber que se utiliza durante el intercam-
bio. Las circunstancias, por su parte representan el marco material de las cir-
cunstancias fisicas del intercambio. Todos estos elementos constituyen un mo-
delo integrado para el acercamiento pragmatico en el andlisis del discurso.

Otros de los elementos presentes en el modelo de las variables socio-
contextuales son: la localizacién espacio-temporal (periodicidad, duracién,
continuidad y caducidad), los soportes (oral, audiovisual, escrito y electrénico)
y objetos (con sus implicaciones sociales y simbdlicas).

En relacién con el corpus se escogié una muestra intencional integrada
por una noticia de cada periédico: seis en total (Cuadro 1). La seleccion, reali-
zada a partir de la poblacion (252 noticias) se ejecutd de acuerdo con ciertas
premisas relacionadas con el enfoque de la variable a estudiar (construccién de
la imagen presidencial) y con los objetivos planteados (identificar los topicos y
las macroestructuras de las noticias, explicar la construccién de la imagen pre-
sidencial en el nivel l6gico-conceptual, identificar los eventos comunicativos,
analizar los dominios de experiencia o ambitos desde los cuales se construye la
imagen presidencial, identificar los campos semanticos, los recursos retéricos
y los modos de organizacién discursiva predominantes, establecer las funcio-
nes estratégicas y los actos de habla mas frecuentes, y aplicar el Modelo Inte-
grado para el acercamiento pragmatico a la muestra de estudio) para poder
dar respuesta al esquema de investigacién propuesto.

Se privilegiaron las noticias conformadas por un minimo de seis parra-
fos, por encima de aquellas publicadas en la seccién de “breves politicas” o que
eran de reducida extensién, con el fin de profundizar atin mas en el andlisis dis-
cursivo y contextual.

2. Discusion de los resultados
Componente semantico

2.1 Nivel referencial

En el caso de las noticias politicas de los periédicos El Universal, Ultimas
Noticias, La Nacién, Pagina 12, El Tiempo y El Heraldo los redactores generaron
sus discursos en el marco de determinadas condiciones politicas, sociales,
econdmicas.



semestre
524 / espacio abierto vol. 22 n° 3 (julio-septiembre, 2013): 519 - 543

Cuadro 1. Corpus

Periodico Codigo Fecha Ubic. Titular de las noticias

El Universal EU-37 24-11-04 1-2  Zapatero enviara a su canciller a expli-
car “impasse” en el parlamento.
Chavez crea discordia en Espana.

Ultimas UN-10 01-11-04 P8-EP Regionales 2004/El Comando Maisanta
Noticias desde el Caracas Hilton. Chavez se re-
unira con triunfadores.

El Tiempo ET-32 23-11-04 1-2  Visita/Cordial encuentro entre los dos
mandatarios en Cartagena. E.U apoya-
ra Plan Colombia II.

El Heraldo EH-31 23-11-04 6 Bush promete mas ayuda a Plan Co-
lombia.

Pagina 12 P12-33 13-11-04 Pag. 7 Kirchner volvié sobre los acuerdos con
China y critica a los suyos. “Funciona-
rio que mienta se va”.

La Nacién LN-5 26-10-04 Pag.6 Después de la falla en la aeronave pre-
sidencial. “No hay susto que me pue-
dan dar; no me haran retroceder en
mis objetivos”.

En este sentido, las noticias estuvieron impregnadas de la percepcién del
emisor sobre la realidad del momento y de las circunstancias que rodeaban los
hechos, considerando, muchas veces, como fuente las declaraciones de los
mismos presidentes (Chavez, Kirchner y Uribe) o sustentando lo redactado en
agencias de noticias internacionales (entes que tienen también su propia vi-
sién de los acontecimientos) o fuentes “extraoficiales”.

La construccién de los discursos, ademas de tener ciertos elementos de
una realidad determinada, esta guiada por un propdsito (E=EXC) que no siem-
pre busca satisfacer las expectativas de los espectadores-lectores.

Un particular interés despierta la construccion periodistica de la imagen
del presidente argentino Néstor Kirchner. Desde que este lider asumié su man-
dato, el 25 de mayo de 2003, fue objeto de fuertes criticas por parte de diferen-
tes sectores de oposicion. Uno de los principales sefialamientos se centré en su
incapacidad para reactivar la economia, tras el colapso de la banca en diciem-
bre de 2001 -ante la aplicacién del denominado corralito por parte del econo-
mista Alfredo Cavallo durante el gobierno que le precedi6- y el fracaso de las
privatizaciones de las empresas del Estado (lineas férreas: Mitre, Roca, San
Martin, Urquiza, entre algunas, empresa telefénica ENTEL, empresa petrolera
Yacimientos Petroliferos Fiscales, Aerolineas Argentinas y marina mercante,
por ejemplo) por otro de sus antecesores, Carlos Menem.
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Fue combatido también durante sus dos primeros anos de gobierno por
su tendencia a la nacionalizacién, es decir, por su politica de buscar que la em-
presa privada vuelva a manos del Estado, asi como por su intento de ocuparse
nuevamente del area petrolera (a través de la creacién de la empresa ENARSA).

La incapacidad para elegir sus asesores y personal de seguridad (a raiz
de las fallas presentadas en las turbinas del avion presidencial durante el afno
2004 y la presencia inadvertida de un intruso en los predios de la residencia
presidencial de Los Olivos), fueron algunos de los senalamientos hechos por la
prensa ardgentina. La cita constante de frases como “peligro de ingobernabili-
dad” debido al alto indice delictivo en Buenos Aires formaron parte del peso ar-
gumentativo subjetivo para describir la inoperancia del estado en ese terreno.

Por su parte, el presidente venezolano, Hugo Chavez, ha resultado para
los medios de difusién una fuente inagotable de recursos informativos desde
que dgano las elecciones en su pais en diciembre de 1998. Después de un co-
mienzo de gran expectativa, y de definir sus intenciones hacia un modelo so-
cialista, las reacciones de los sectores opositores se hicieron tan intensas que
lograron dominar amplios sectores militares, funcionarios de estado, diploma-
ticosy a la mayoria de los medios de difusién hasta lograr un golpe de estado el
11 de abril de 2002. Apenas 48 horas después reasumio el poder.

El conflicto entre el presidente, los duenos de medios y periodistas au-
menté. Cadenas de noticias, diarios locales e internacionales han criticado su
manera de conducirse en su paisy en los encuentros internacionales. Destacan
su falta de respeto a las formas clasicas de relaciones entre mandatarios, sus
gestos, senalamientos, el tono de la voz, ademanes, y la utilizacién de citas de
personalidades que le sirven para argumentar planteamientos extranos para
sus interlocutores.

El 15 de agosto de 2004 se desarrolla el referéndum revocatorio de man-
dato que parecia podria acabar con las luchas por el poder. El sector oficial
dana con el 58% de los votos, y el resultado es avalado por la OEA. Igualmente,
el triunfo del gobierno, el 31 de octubre, con la conquista de 22 estados de los
24 es minimizado por sus adversarios que hacen hincapié en la abstencioén re-
gistrada.

Las conversaciones con los factores politicos de oposicién se hacen im-
posibles, y el gobernante afirma no creer en el “consenso pais” que proponen
éstos. Chavez orienta el enfrentamiento hacia el presidente de los Estados Uni-
dos, George W. Bush, afirmando que es quien dirige a sus adversarios.

Para el afno 2004, el presidente colombiano Alvaro Uribe, arribaba a los
dos anos en el poder, es decir, cumplia con la mitad del mandato constitucio-
nal. A principios de ese ano, Noemi Sanin, ex canciller, renuncia a su cargo para
iniciar la campana por la reeleccién del mandatario neogranadino, situacion
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que no es permitida por la Constitucion, sin embargo, una gran fuerza mediati-
ca, de politicos y empresarios apoyan la propuesta.

Durante el mes de febrero se comienza a recoger 1.2 millones de firmas
para apoyar la reeleccion de Uribe, quien alega que es imposible resolver pro-
blemas del pais en un lapso de cuatro afnos. Su programa contemplaba, entre
otras cosas: politicas de seguridad democratica, del desarrollo del Plan Patriota
para controlar a las FARC, erradicar los cultivos de drogas y la puesta en marcha
del Plan Colombia para combatir los secuestros y el terrorismo.

Lula Da Silva, mandatario brasilero, sostiene que su colega devuelve la
esperanza a los colombianos, pero, algunos medios, como El Tiempo, comien-
zan una campana contraria, informando sobre la intolerancia y el autoritarismo
del mandatario neogranadino. Sin embargo, progresivamente cambian de pa-
recer.

En mayo salen a la luz acusaciones de colaboracién de Uribe con el nar-
cotraficante Pablo Escobar Gaviria, segtin un informe de la Agencia de Estados
Unidos para la Defensa e Inteligencia de 1991. En él se lo responsabiliza en
ayudar al delincuente para la obtencién de un cargo de senador suplente cuan-
do el mandatario colombiano estaba en el congreso.

El gobierno estadounidense apoya al presidente. George Bush reafirma
que de no ganar las elecciones, Estados Unidos seguira apoyando a Colombia.
Luego de haber sido reelecto realiza una visita a Cartagena donde sostiene la
continuidad del Plan Colombia.

2.2 Nivel 16gico-conceptual
2.2.1 Esquemas de reduccién sémica

Como primer paso para acercarnos a la intencién y propdsito de los pe-
riodistas en la elaboracién de las noticias, se ha recurrido a la identificacién de
los bloques tematicos dentro del texto utilizando como unidad de analisis el
parrafo (nivel transfrastico de segmentacion), para asi llegar a la conformacion
de una macroestructura (donde se encuentran agrupados todos los topicos en
una idea global). En este nivel se sitia el Esquema Basico Incluyente (EBI) que
contiene el significado mas general del discurso. Este proceso permitié cono-
cer la relacion existente entre los titulares y el texto.

En este sentido, se observo que la mayoria de los Esquemas Basicos In-
cluyentes obtenidos como macroestructuras no se corresponden con el titular
de la noticia.

En el caso del Diario El Universal, cuyo titular es: Zapatero enviara a su
canciller a explicar “impasse” en el parlamento. “Chavez crea discordia en Es-
pana”, la macroestructura o EBI recoge elementos que estan ausentes en el ti-
tulo. Este, no es explicito, ni muestra una explicacién del hecho, por el contrario
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es subjetivo, no proviene del comentario de una fuente y responde sélo a la in-
terpretacién que el medio hace de la realidad mostrada en las informaciones
aportadas por las agencias de noticias internacionales, de las cuales hace uso
el emisor (Diario El Universal). Es decir, “reconstruye” una realidad ya construi-
dayla “vende” a través de un titulo impactante -con un estatuto causativo que
implica la presencia de un agente (Chavez) generador de un acto negativo- di-
senado para ofrecerle de entrada una respuesta al lector y por consiguiente, un
condicionamiento.

El titulo y antetitulo —juntos— no aclaran del todo la situaciéon planteada
dentro del texto, pues se mantiene una especie de encubrimiento de la informa-
cion, al no precisar de qué se trata el “impasse” y la “discordia”. Sin embargo,
parte de la respuesta, esta presente en el sumario, elemento que tiene menor
potencia que el titulo o antetitulo, dentro del recorrido visual hecho por el lector.

El titulo de Ultimas Noticias (El Comando Maisanta desde el Caracas Hil-
ton. “Chavez se reunira con triunfadores”) es también genérico y aunque pre-
tende englobar en la palabra “triunfadores” a los gobernantes de todas las ten-
dencias que resulten electos en los comicios (tal como lo refleja el EBI), el tér-
mino —que traduce literalmente “los que resultan victoriosos” o “tienen éxito” —
no es el mas preciso. Ademas deja por fuera aspectos vinculados con la rela-
cién entre Venezuela y Estados Unidos (a cuyo presidente, el mandatario vene-
zolano, cataloga como “destructor”) y la afirmacion de desesperanza en torno a
posibles cambios. Sin embargo, en los dos subtitulos se hace referencia a la
peticion de respeto de los resultados, tal como lo refleja la macrorestructura.

En el caso del diario argentino La Nacién (Después de la falla en la aerona-
ve presidencial. “No hay susto que me puedan dar; no me haran retroceder en
mis objetivos”), los elementos del EBI no estan, en su totalidad, presentes en el
titulo. Si bien esta inserta la declaracion del presidente Kirchner que da pie y ba-
samento al texto sobre el desperfecto de la aeronave presidencial, la esencia de
lo que resume la noticia (Kirchner y su entorno siembran nuevamente dudas en
torno al incidente y por ende, al tema del sabotaje) no es visible en el titulo. Sin
embargo, el subtitulo sirve de complemento, al contener algunos datos que van
a contextualizar la frase emitida por el presidente argentino.

Hay que resaltar que queda por fuera del titular (titulo y subtitulo) la de-
sestimacion por parte del mandatario argentino y de algunos de sus funciona-
rios sobre las interpretaciones que se hicieron sobre su declaracion (presentes
en tres de los 11 parrafos de componen la nota informativa), el rescate de Patri-
cia Nine y el proyecto de una ley sobre la cuota Hilton.

En Pagina 12 (Kirchner volvié sobre los acuerdos con China y critica a los
suyos. “Funcionario que mienta se va”), antetitulo y titulo van por un lado y el
contenido del EBI, que contiene la idea general del texto, va por otro, pues, como
en el caso del diario La Nacién, aunque ambos contienen algunos elementos de
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la macroestructura (Kirchner cuestiona a funcionarios), la médula de la noticia
no aparece. Ademas hay que precisar que el titulo esta compuesto por una fra-
se textual dicha por el presidente Kirchner (dada la presencia del entrecomilla-
do), sin embargo, ésta no aparece como tal dentro de la nota informativa.

Si bien el mandatario argentino, en su discurso, menciona que “si hay al-
gun funcionario que no hace las cosas que debe hacer o realmente le miente a
la gente, estara cinco minutos en mi gobierno y se tendra que ir”, su senala-
miento mas fuerte es contra los periodistas y medios de comunicacion, a quie-
nes exige una “autocritica” por crear una “novela” de la situacion. Y es justa-
mente esto lo que Pagina 12 desestima en el titular, para enfatizar el hecho de
que Kirchner sélo “critica a los suyos”.

Quedan, entonces, por fuera (del titulo y antetitulo) la acusacion de Kirchner
contra los medios y su exigencia de autocritica por la version sobre el megaacuer-
do (presente en cinco de los siete parrafos que conforman la noticia) asi como
(aunque presente en sélo un parrafo) el anuncio de inversiones (Cuadro 2).

Cuadro 2. Reduccion léxico-semantica. Diario Pagina 12

Titular Kirchner volvi6 sobre los acuerdos con China y critica a los suyos
“Funcionario que mienta se va”
Macro- . . . .
Estructura Kirchner cuestiona a funcionarios, arremete contra los
(EBI) medios, mientras que éstos critican su cambio de
A actitud.
Topicos
0 lemas
T1: Arremetida contra T2:Peticion  T3:Reunién T5: Nacimiento de | T6: Critica
Ios. medios de entre Kirchner| T4: Anuncio la version del sobre el
cuestionam?entos a autocriticaa  y familiares de megaacuerdo con | cambio de
funcionarios los medios de mineros inversiones China dentro del actitud de
muertos gobierno Kirchner
Micro-
estructuras \ v v v v \4
(P: parrafos)

[P1,P3,P7 | P1,P3 [ P2 [ P2 [ P4, P6 [ P5 |
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En el caso del periédico El Tiempo (“Encuentro entre los dos mandata-
rios en Cartagena. E.U apoyara Plan Colombia II) la relacién EBI-titular es
mas concordante, dado que el apoyo de Estados Unidos al Plan Colombia y la
cordialidad entre los presidentes Bush y Uribe (presentes en titulo y antetitulo)
son topicos mencionados en los seis primeros parrafos de los 15 que integran
la noticia. Sin embargo, algunos temas no son incluidos, como el combate con-
tra las Fuerzas Armadas Revolucionarias de Colombia (Farc) y el tema de la
aprobacién del Tratado de Libre Comercio (TLC) entre ambas naciones, el cual
so6lo fue mencionado en el sumario.

En el diario El Heraldo (Bush promete mas ayuda a Plan Colombia), la
correspondencia entre el titulo y la macroestructura es mas evidente, aunque,
en el caso de El Tiempo, quedan por fuera elementos importantes como el
combate a las Farc, ELN y AUC, y el tema referido al TLC (mencionado en seis
parrafos de la noticia). Igualmente, este periédico hace mencién de éste tiltimo
toépico en el sumario (que por estar situado en la primera pagina cumple el pa-
pel de un subtitulo largo).

2.2.2 Construccion légico-conceptual de los eventos

La semantica propone el estudio del nivel lI6gico-conceptual que antece-
de a los comportamientos lingiiisticos. Es una interfase cognitiva que contiene
el proposito de comunicacion y los eventos conceptualizados.

En el Diario El Universal (Cuadro 3), el emisor construy6 el evento desde
un proceso de degradaciéon, causado en primera instancia por el presidente
Hugo Chavez y secundado por el ministro espanol de Asuntos Exteriores, Mi-
guel Angel Moratinos. Ambos emitieron acusaciones en contra de José Maria
Aznar por apoyar el golpe de estado de 2002 en Venezuela. Segun El Diario El
Universal, la consecuencia de ello es la indignaciéon generada en el seno del
Partido Popular (PP) y por ende, la situacion de discordia.

Cuadro 3. Conceptualizacion del evento (EU)

Diario El Universal

Tipo de proceso Degradacion

Causantes Acusaciones contra Aznar sobre apoyo
al golpe de estado de 2002

Victimas Espana (PP, Aznar)

Agentes del cambio Chavez y Moratinos

Vision de la situaciéon actual Negativa (ambiente de discordia)

Tipo de cambio ofrecido
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En lo que respecta al periédico Ultimas Noticias (Cuadro 4), el presi-
dente Hugo Chavez es presentado como generador de un proceso de mejo-
ramiento y optimismo en el marco de las elecciones de gobernadores y al-
caldes, al buscar un acercamiento con los que resulten electos (indistinta-
mente de su tendencia politica) en funcién de la resolucién de los problemas
del pais. En este sentido, el medio resalta que el mandatario venezolano no
so6lo es el causante de este proceso positivo, sino también, lo presenta como
uno de los agentes de los cambios: el comienzo de una nueva etapa entre
opositores y oficialistas, el trabajo en equipo y el pase de pagina de las con-
frontaciones. El redactor muestra también a un mandatario preocupado por
la posibilidad de irrespeto, por parte de algunos gobernadores del sector
opositor, de los resultados electorales.

Cuadro 4. Conceptualizacion del evento (UN)

Diario Ultimas Noticias

Tipo de proceso Mejoramiento

Causantes Buisqueda de didlogo

Beneficiario Gobernadores y alcaldes electos; el pais
Agentes del cambio Chéavez

Vision de la situacion actual Preocupacioén (por posibilidad de irrespeto

de los resultados)

Tipo de cambio ofrecido Comienzo de una nueva etapa. Trabajo en equipo.
Pase de pagina de las confrontaciones. Soluciéon de
los graves problemas del pais.

Por su parte, el diario La Nacién (Cuadro 5) muestra al presidente ar-
gentino, Néstor Kirchner, en medio de un proceso de degradacién (dada la
versién velada de un supuesto sabotaje como explicacién a la falla que sufrid
el avion presidencial, Tango 01), causada por él mismo. Es presentado, al
mismo tiempo, como la victima, considerando que este intento de sabotaje
detras del desperfecto de la aeronave lo perjudicaria de forma directa. La vi-
sién de la situacién actual gira en torno a la incertidumbre, y a la confusién
dgenerada por el propio mandatario. A ello se le anade que el informe técnico
sobre el origen de la falla en el avién adun no esta listo.
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Cuadro 5. Conceptualizacion del evento (LN)

Diario La Nacion

Tipo de proceso Degradacion

Causantes Version velada de un supuesto sabotaje

Victima Kirchner (el supuesto sabotaje perjudicaria al presi-
dente)

Agentes del cambio Kirchner

Vision de la situacion actual Incertidumbre (informe técnico sobre el origen de la

falla en la aeronave presidencial atin no esta listo)

Tipo de cambio ofrecido

El Diario Pagina 12 (Cuadro 6) recurre también al mismo proceso de degra-
dacién para presentar al presidente de la republica argentina como el responsable
de una situacién negativa, al atacar a funcionarios de su entornoy a los medios de
comunicacioén, a quienes insta a revelar la fuente que les dio la informacién acerca
de un megaacuerdo con China. Sin embargo, el periodista aprovecha esta coyun-
tura (las declaraciones de Kirchner) para dejarle claro al lector que la versién del
megaacuerdo sali6 del seno del propio gobierno, ente que “tiene profundas fallas
de comunicacion”. De esta forma, el emisor construye el evento para presentar a
los medios como las victimas y a Kirchner como el victimario.

Cuadro 6. Conceptualizacion del evento (P-12)

Diario Pagina/12

Tipo de proceso Degradacion

Causantes Arremetida contra los periodistas y funcionarios
Medios de comunicacion y los funcionarios guberna-

Victimas mentales

Agentes del cambio Kirchner

Vision de la situacion actual Inquietud sobre un megaacuerdo

Tipo de cambio ofrecido Kirchner Insta a los periodistas a revelar la fuente.

Peticion de autocritica.

El diario colombiano El Tiempo (Cuadro 7) identifica a los presidentes
George Bush (con su respectivo Congreso norteamericano) y Alvaro Uribe
como causantes de una situaciéon de mejoramiento (apoyo al Plan Colombia)
que va a beneficiar al pais neogranadino. Los agentes de todos los cambios (ra-
dicales) que ello conlleve son ambos mandatarios: se busca “ganar esta lucha
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"o,

de importancia vital” “Ganar la guerra contra los narcoterroristas”. El emisor
hace hincapié en destacar el hecho que actualmente la reduccion de delitos en
Colombia es evidente.

Cuadro 7. Conceptualizaciéon del evento (ET)

Diario El Tiempo

Tipo de proceso Mejoramiento

Causantes -E.U
- Congreso de Estados Unidos

Beneficiario Colombia

Agentes del cambio Bush /Uribe

Visién de la situacion actual Se destaca la reduccion de delitos actualmente en
Colombia

Tipo de cambio ofrecido Radical: “Ganar esta lucha de importancia vital”; “Ga-

nar la querra contra los narcoterroristas”.

El Heraldo, muestra también un proceso de mejoramiento, propulsado por
el presidente Bush y el Congreso de los Estados Unidos en beneficio del pueblo
colombianoy los paises vecinos. Los agentes de los cambios positivos son la Fuer-
za Armada Colombiana y el Ejército Estadounidense (quienes seran parte activa
del Plan Colombia) para ganar la guerra contra los narcotraficantes y avanzar en
materia de seguridad. El periodista muestra que la situacion actual en el pais neo-
granadino tiene relacién con la “presencia de un conflicto que desangra a esta na-
cién andina a un promedio de 3.500 muertos al ano” (Cuadro 8).

Cuadro 8. Conceptualizaciéon del evento (EH)

Diario El Heraldo

Tipo de proceso Mejoramiento

Causantes Congreso de Estados Unidos
Washington

Beneficiario Pueblo colombiano, paises vecinos

Agentes del cambio Fuerza Armada colombiana
Militares estadounidenses
Bush

Vision de la situacion actual Negativa (“Presencia de un conflicto que desangra a esta
nacién andina a un promedio de 3.500 muertos al ano”)
Tipo de cambio ofrecido Radical y positiva: Ganar la guerra contra los narcotrafi-

cantes. Combatir el narcotrafico. Avances en materia de
seguridad
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2.3 Nivel lingiiistico
2.3.1 Dominios de experiencia:

El dominio politico (nacional e internacional) fue el mas relevante. En el
periddico El Universal éste se complementa con los diplomaticos y sociales. En
el caso de Ultimas Noticias el ambito politico-electoral es el que mas destaca. En
el diario argentino la Nacion, el discurso esta construido en el marco del ambito
de la seguridad presidencial, seguido de lo econémico y la seguridad social.

En Pagina 12, se mezcla la politica con el dominio comunicacional o pe-
riodistico en primera instancia, y con los ambitos el econémico y ejecutivo en
menor medida. En lo que respecta a los diarios colombianos, El Tiempo y El
Heraldo, los dominios que prevalecieron fueron los de politica internacional,
seguridad nacional y los ambitos econémico-social.

2.3.2 Campos léxico-semdantico y recursos retéricos:

En el analisis del Iéxico de la noticia del Diario El Universal, ademas del
campo “Chavez” se observo la existencia de otros dos campos (acusaciones y
golpes de estado), que aunque no estaban sobrelexicados, destacaron dentro
del discurso.

Para el campo Chavez, domind la informalidad, dado que en 8 ocasiones
al presidente de la republica se le denominé simplemente por su apellido. El
emisor también usé el apelativo “el presidente bolivariano” (entre comillas)
para acentuar la ironia. Los siguientes dos campos léxicos-semanticos fueron
construidos recurriendo a un recurso cercano a la sinonimia, es decir, con pala-
bras analogas relacionadas, que no necesariamente son sinébnimos. Para “acu-
saciones”: Declaraciones (3), afirmacién, afirmaciones, ese asunto, eso e
insolitas declaraciones. Para “golpe de estado”: El golpe (3), la intentona, la in-
surreccion, intento de que las instituciones democraticas venezolanas no fun-
cionaran.

En Ultimas Noticias, contrario a lo evidenciado en El Universal, el campo
presidencial fue construido por el emisor de manera favorable. El redactor utili-
z6 calificativos que reflejan respeto a la investidura del mandatario venezolano,
Hugo Chavez, quien en ninglin momento fue llamado por su nombre o apelli-
do. El otro campo léxico que destaca es el de “gobernadores electos”, tratado
de manera similar al anterior.

En el caso del periédico La Nacién, el campo “Kirchner” fue construido
con la adjudicacién de calificativos que restan formalidad a su investidura, sal-
vo en tres ocasiones (el presidente, presidente Néstor Kirchner y presidente).
En cuanto al “Incidente en el Tango 01", las expresiones relacionadas estuvie-
ron también cercanas a la sinonimia y se evidenci6 la sobrelexicalizacién (o
proliferacién léxica de términos).
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En Pagina 12, el campo relacionado con el presidente Kirchner también
fue construido con calificativos que traducen informalidad, al hacer uso del
apellido del mandatario argentino en cinco ocasiones, ademas de llamarlo
también por su nombre completo (Néstor Kirchner), dejando la solemnidad a
un lado. S6lo en dos oportunidades se le llamoé formalmente “el presidente” y
“el mandatario”.

También se observo la sobrelexicalizacion y la relexificacion o sustitucion
de palabras de la lengua comun por creaciones propias (Molero, 2003:18) en
los campos: “la versiéon del megaacuerdo”, “los medios” y “funcionarios”.

En el primero prevalecio, la ironia: una novela, la situacion, una novela de
enredos, la version del acercamiento a China, supuesto acuerdo, “la pista orien-
tal”, la version del megaacuerdo, las versiones del megaacuerdo megaacuerdo,
versiones, la version, lo publicado y la informacién. En los campos restantes se
evidenci6 una caracter despectivo, con la seleccion de algunos términos: “los
que informan” (Los medios) y “funcionarios kirchneristas” (funcionarios).

En los diarios El Tiempo y El Heraldo, tanto los campos analizados como
sus respectivas lexias asociadas, revisten una condicién positiva, favorable a la
imagen del presidente colombiano Alvaro Uribe, a la de su homélogo estadou-
nidense, George Bush, y a las acciones que ambos promueven. El mandatario
colombiano es llamado, incluso, “mi amigo”y, aunque es tratado con informa-
lidad (en cuatro ocasiones en El Tiempo y en ocho en El Heraldo), éste modo
traduce fraternidad y confianza, dado el acompanamiento de un Iéxico favora-
ble (apoyo, respaldo, ayuda).

Por su parte, los recursos retoricos son comunmente utilizados por los
periodistas para acentuar y enfatizar un hecho o idea, en su intento por persua-
dir al lector. En el caso de las noticias analizadas, los redactores usaron este
mecanismo lingiiistico, especialmente la metafora, considerada como un tro-
po que traslada el sentido recto de las voces a otro figurado, en virtud de una
comparacion tacita.

Tal como lo muestra el Grafico 1, la metafora fue empleada por todos los pe-
riddicos, en particular por el diario venezolano El Universal, cuyo texto esta basado
en reportes de agencias de noticias extranjeras y por los diarios argentinos La Na-
cién y Pagina 12, que la reforzaron con una cardga de ironia y exageracion.

2.4 Nivel discursivo

1.4.1 Modos de organizacién del discurso

La narracién y la descripcién, como secuencias secundarias, estuvieron
al servicio de la argumentacion en las noticias analizadas. La relacién argu-
mentativa presentada en el texto del Diario El Universal es muy directay condu-
ce al lector a una conclusién muy clara: Chavez es generador de conflictos. Di-
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Grafico 1. Recursos retoricos
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cho colofén, esta basado en argumentos y pruebas que son mostrados en el ti-
tular, en el sumario y a lo largo del texto.

Es decir, considerando que la premisa inicial nos indica que el mandata-
rio venezolano -luego de una afirmacion lanzada por el Ministro espanol de
Asuntos- “terminé de abrir la caja de truenos” (crear una tormenta) al acusar a
Aznar de haber apoyado el golpe de estado en su contra y, los argumentos y
pruebas (declaraciones de los aludidos, miembros del Partido Popular) asi lo
confirman, entonces el lector concluye de una manera evidente que Chavez
(como lo denomina constantemente el periodista) crea discordia y es genera-
dor de falsas realidades.

El Diario Ultimas Noticias presenta una relacién argumentativa clara, en
la que el mandatario venezolano se presenta como omnipresente en cada una
de sus aserciones; es decir, aparece en las premisas, brinda los argumentos y
esta explicitamente en la conclusion. El periodista basandose en el discurso del
presidente Hugo Chavez, parte de la idea de que hay una disposicion, por parte
de éste, de pasar la pagina de las confrontaciones y solucionar los problemas
del pais.

Sus argumentos son la necesidad del trabajo conjunto, el inicio de una
nueva etapa y la preservacion del sistema democratico.

La argumentacion en el texto del periédico La Nacién aparece implicita.
Esta basada en tres tipos de aserciones que dirigen al lector a pensar en un pre-
sidente que genera confusién, que no es claro. Hay un encubrimiento evidente
por parte del emisor (periodista), quien hace uso del doble sentido de una frase
dicha por Kirchner durante su visita a la ciudad de Santa Fe (*"No hay susto que
me puedan dar; no me haran retroceder en mis objetivos”) para poner de relie-
ve al sabotaje como causa de una falla del avién presidencial.
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El periédico basa su argumentacion en interpretaciones de fuentes extrao-
ficiales (funcionarios del entorno del presidente sin nombres, ni cargos), e insis-
te en presentar a un mandatario que no revela del todo la verdad y mantiene un
clima de enigma en torno al desperfecto del Tango 01, a pesar de que verbal y li-
teralmente desestimo las interpretaciones hechas sobre lo dicho por él: "Eso no
tiene ningun significado oculto, ni connotacién de ningun tipo. Es nada mas lo
que dije”, afirmé mientras sonreia y guinaba un ojo”.

La construccion argumentativa en el texto de Pagina 12 se inicia con la in-
sistencia del presidente de Argentina de volver a tocar el tema del megaacuedo
con China (como premisa), a pesar de que minimiza esta versiéon mientras re-
parte responsabilidades entre la prensa y funcionarios de su gobierno. El pe-
riodista se basa en las declaraciones de Kirchner sobre el desmentido de la ver-
sién del megaacuerdo con China y aprovecha esta coyuntura para afianzar su
tesis sobre el hecho de que la especie sali6 del seno del gobierno (sustentan-
dose en fuentes extraoficiales). Ello, para buscar que el lector tenga la imagen
de un Kirchner que parece contradecirse, que genera confusion y que ademas
de estar en contra de los medios, esta en contra de los suyos (lo que incluso se
remarca en el titular del texto).

En el discurso del diario El Tiempo, la estructura argumentativa esta cen-
trada en la visién de combate de todo aquello que atente contra la seguridad de
Colombia, especialmente el tema del narcotrafico, terrorismo y guerrilla. El re-
dactor resalta la idea de que existe unos agentes causantes de procesos de me-
joramiento social: Bush (estados Unidos), conjuntamente con el presidente de
Colombia, Alvaro Uribe, cuya administracién se ha centrado en reducir los deli-
tos (secuestro, homicidios, ataques terroristas y lucha contra las Farc).

Los datos nos indican que Estados Unidos, que ha aportado mas de 3 mil
millones de ddélares para el Plan Colombia, seguira apoyando esta accion. Las
justificaciones y argumentos utilizados se relacionan con la intenciéon de que
Colombia, catalogada como “valerosa nacién”, gane la guerra contra los nar-
coterroristas y en la necesidad de renovar el interés hacia América Latina. El
proposito es que el lector llegue a la conclusion de que Bush y Estados Unidos
son los lideres y promotores de la lucha contra el narcoterrorismo y las Farc en
Colombia, a cuyo presidente elogian por asumir esta misma posicion.

Lalégica de la relacion argumentativa en el texto del periédico El Heraldo
senala que: considerando que la cooperacién entre Estados Unidos y Colombia
-especificamente el Plan Colombia- se ha probado como una herramienta util
para mejorar la seguridad en el pais neogranadino, se solicitara la ayuda finan-
ciera para mantener el soporte; teniendo una serie de argumentos como la ne-
cesidad de librar de la plaga del terrorismo y la droga a Colombia.
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El periodista califica positivamente a los mandatarios, sustentandose en
general, en sus propias declaraciones. Ambos se presentan como garantes del
cumplimiento del Plan Colombia.

3. Componente pragmatico

3.1 Funciones estratégicas

Los resultados muestran tendencias marcadas que definen la orienta-
cién de cada periédico. La funcién estratégica de legitimacién es sobresaliente
en los diarios colombianos El Tiempo y El Heraldo, y en el venezolano Ultimas
Noticias; asi como la deslegitimacion es evidente en El Universal, La Nacién y
Pagina 12.

En el primer caso, los emisores (periodista-editor o jefe de informacién)
expresan la representacion positiva de la figura presidencial a través de actos
de habla que traducen defensa del sistema democratico: “Chavez desea que
nadie utilice el poder local para irrumpir contra el sistema democratico” (Ulti-
mas Noticias) y solidaridad y apoyo entre presidentes para combatir a los ene-
migos: “Bush asegura que el Plan Colombia tiene el apoyo de los dos partidos
de E.Uy dice que solicitara al Congreso la misma postura para que Colombia
derrote a los narcoterroristas” (El Tiempo) o “Bush asegura que es optimista en
relacién con apoyo continuo de su pais a Colombia” (El Heraldo).

Es también resaltante el hecho de la constante utilizacion de la funciéon
estratégica de encubrimiento por parte de los periédicos argentinos, al omitir a
los responsables de los hechos o declaraciones, apoyandose en fuentes secre-
tas denominadas “extraoficiales” y ocultando identidades: “fuentes de la Casa
Rosada”, “funcionarios de su entorno”, “version sali6 del seno del gobierno”,
etc. Este control cuantitativo/cualitativo de la informacién puede ser equivalen-
te a mentir, al no decir (lo suficiente) de lo que se debe y manipular partiendo
de premisas inexistentes, sin bases comprobables: “Funcionarios de su entor-
no interpretan palabras como alusién al incidente del avién” (La Nacién) y “Ver-
sién de un megaaacuerdo con China salié del seno del gobiernoy fue resaltada
por los diarios” (Pagina 12).

La funcién de oposicién sélo puede observarse en el diario El Univer-
sal, donde es utilizada para acentuar el rechazo de los entes que adversan al
presidente Hugo Chavez y sus aliados: “Rajoy, lider del PP, sefiala que no res-
ponderan a las declaraciones del Coronel Chavez” o “Ex ministro espanol,
Josep Piqué, desmiente que Aznar apoyara el golpe y cuestiona afirmacio-
nes de Moratinos”.
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3.2 Actos de habla

En general, hay una tendencia marcada en la mayoria de las noticias ana-
lizadas hacia la aseveracion, es decir, a afirmar y confirmar realidades o accio-
nes que, en algunos casos, estan vinculadas con procesos positivos y legitima-
dores de la figura presidencial (como en el caso de las noticias de los peri6di-
cos El Tiempo: Bush afirmé: “mi pais seguira ayudando a Colombia a ganar
esta lucha de importancia vital” y El Heraldo: “Bush dice que pedira al Congreso
de su pais renovar ayuda financiera para combatir el narcoterrorismo en Co-
lombia”), y en otros, con situaciones de deslegitimacion (Diario La Nacion: “Kir-
chner siembra dudas sobre causa del aterrizaje de emergencia tras incendio de
turbina del avién en pleno vuelo”).

Asimismo, el estudio de los actos de habla permitié conocer como la de-
nuncia se relaciona con la deslegitimacion, en los casos de El Universal: "Hugo
Chavez abre la caja de truenos al acusar también a Aznar de haber apoyado el
golpe de estado en su contra” y Pagina 12: “Kirchner reparte responsabilidades
por anuncio de un megaacuerdo con China, entre la prensa y algan funcionario
oficial”. Igualmente, se observa que la coercion se establece a través de las
amenazas, presentes en los diarios El Tiempo (“Captura, muerte y lucha contra
miembros de las Farc”) y El Heraldo ("Bush y Uribe, enemigos de los terroristas:
Farc, ELN y AUC"), pero para reforzar la imagen de lucha y defensa del gobierno
del presidente colombiano.

El compromiso, entretanto, esta asociado con la intencién, por parte de
los mandatarios, de mejorar situaciones de seguridad (La Nacién), economia
(Pagina 12 y El Tiempo) y de relacién con gobernantes de diversas tendencias
politicas (Oltimas Noticias). Otros de los actos de habla encontrados fueron la
advertencia: "Emplazamiento de Zapatero a Moratinos” (El Universal), "Adver-
tencia sobre cambios en el pais sin sustos ni retrocesos” (La Nacién) y la peti-
cién: “Peticién de objetividad y ausencia de esperanza en relaciones con E.U.”
(Ultimas Noticias), “Peticién de autocritica a los medios” (Pagina 12) y “Urgencia
de firma del TLC como beneficio al pueblo colombiano” (El Heraldo).

3.3 Modelo integrado para el acercamiento pragmatico

La intencién del emisor, en el caso del Diario El Universal, es deslegitimar
la imagen del presidente Hugo Chavez, basandose en su propio discurso y en el
de terceros que lo adversan (miembros del Partido Popular de Espana). Dado
que no hay un periodista que firme la noticia y la fuente esta constituida por una
instancia intermediaria que proviene de una agencia internacional, el editor res-
ponsable de la seccion politica o los miembros de la mesa de redaccion repre-
sentan al emisor, quien es el mediador o proveedor de la informacién que cum-
ple con su finalidad de: hacer-saber (informar) y hacer-pensar-creer (persuadir).
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En esta situacién discursiva el receptor es un lector (ciudadano comun
perteneciente al sector A-B-C-D, segmento al cual va dirigido el periédico) que
probablemente maneja informacién previa acerca de la visita del mandatario
venezolano a Espanay de las acusaciones esgrimidas por las diversas partes.

En la situacién de comunicacién del Diario Ultimas Noticias las circuns-
tancias coyunturales son los comicios para elegir a las autoridades regionales.
Los hechos también se presentan en Venezuela en el mes de Noviembre del
ano 2004, mediante la publicacién de una noticia (de la seccién politica).

La intencién del periodista (perteneciente a la planta de redactores de Ul-
timas Noticias) es legitimar la figura del presidente Hugo Chavez y su proposito
es presentarlo ante el lector como un mandatario conciliador y preocupado por
un posible irrespeto a los resultados electorales.

En los periédicos argentinos, las circunstancias en las que surgen las no-
ticias analizadas se relacionan con discursos sobre temas econémicos y socia-
les emitidos por el presidente Néstor Kirchner en provincias de ese pais. En el
caso del periddico La Nacion, en Santa Fe (frente al histérico de San Lorenzo),
en el mes de Octubre del ano 2004 y Pagina 12, en Santa Cruz (en una escuela
de El Calafate), durante el mes de Noviembre.

En el primer diario, se toma como antetexto el incidente en el avién presi-
dencial Tango 01 para justificar la seleccion de las declaraciones del presidente
argentino que dan pie al titular: “No hay susto que me puedan dar; no me haran
retroceder en mis objetivos”. En el segundo caso, Pagina 12, la version de un
megaacuerdo con China es el antecedente inmediato que le da pie al periodista
para mostrar a un mandatario que arremete contra los medios de comunica-
cién, pero también contra los suyos: “Funcionario que mienta se va“.

En la muestra, los emisores son periodistas afiliados a una empresa pe-
riodistica (La Nacién y Pagina 12), por lo que responden a sus politicas editoria-
les y tendencias ideolodgicas. El receptor es un lector, un ciudadano comun de
Argentina que posiblemente esta en conocimiento de los eventos que rodean
los acontecimientos y en sintonia con el Iéxico propio de la cultura surena, evi-
dente en la estructura lingiiistica de ambas noticias.

La intencién de estos medios es deslegitimar la imagen del mandatario
argentino con el prop6sito de mostrarlo como un individuo que genera confu-
sion e intensifica el estado de enigma, a la vez que se contradice. Ello, deja en
evidencia no sélo la finalidad de los medios de hacer-saber, también la de ha-
cer pensar y creer, es decir, persuadir.

En la situacién de comunicacién de los diarios colombianos, la intencio-
nalidad del periodista es legitimar la imagen del presidente Alvaro Uribe, con el
proposito, en el caso del periddico El Tiempo, de mostrarlo como promotor de
la lucha contra el narcoterrorismo y como lider victorioso ante la guerra decla-
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rada a los narcoterroristas por parte de Estados Unidos y Colombia, en el diario
El Heraldo.

Ello, en la coyuntura de la visita del presidente de EE.UU a la nacién neo-
dgranadina, en el mes de Noviembre del ano 2004, teniendo como antecedente,
el hecho de que el pais del norte, desde el ano 2000, ha aportado mas de 3 mil
millones de ddlares para el Plan Colombia. El receptor es un lector que puede
ser un ciudadano comtn, perteneciente a la clase social A, By C, a la cual van
dirigidos estos periddicos.

Conclusiones

El modelo semantico-pragmatico fundamentado en los trabajos de Lour-
des Molero (1985, 1999, 2001a, 2001b, 2002, 2003), sustentados, entre otros
postulados, en la semantica lingiiistica de Bernard Pottier (1992) y el recorrido
semasioldgico a través de los cuatro niveles (discursivo, lingtistico, 16gico-
conceptual y referencial), demostraron ser una herramienta pertinente y eficaz
para desentranar el discurso mediatico.

Luego de unarevision de los objetivos propuestos en la investigaciony su
respectiva comparacién con los resultados del andlisis se concluye que:

En el nivel 16gico-conceptual, las macro-estructuras o EBI de los periédi-
cos venezolanos y argentinos no coincidieron con el titular de las noticias anali-
zadas, lo que podria revelar, un mal manejo de la técnica periodistica por un
lado, y la tendencia a esconder “una parte de la historia”, lo “no dicho”, por el
otro. En el caso de los diarios colombianos, la correspondencia entre el EBl y el
titular fue un poco mas cercana, aunque se dejé por fuera un elemento vincula-
do con procesos poco favorables para la imagen del presidente (la incertidum-
bre por la aprobacién del TLC).

El titular del Diario El Universal es subjetivo, no proviene del comentario
de una fuente citada dentro del texto y responde a la interpretacién que el me-
dio hace de la realidad mostrada en las informaciones aportadas por las agen-
cias de noticias internacionales, de las cuales hace uso. El del periédico Ultimas
Noticias es genérico, y en el de La Nacion y Pagina 12 la esencia de lo que resu-
me la noticia no es visible en el titulo.

El Universal construyé el evento desde un proceso de degradacion causa-
do por el presidente Hugo Chavez Frias a través de sus acusaciones contra José
Maria Aznar sobre el apoyo al golpe de estado de 2002, dejando como conse-
cuencia una situacién de discordia. El Diario Ultimas Noticias constituye un
evento en el que el presidente de la Republica es generador de un proceso de
mejoramiento y optimismo, en el marco de las elecciones de gobernadores y
alcaldes.
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Los periodistas de los diarios argentinos, por su parte, mostraron al pre-
sidente Néstor Kirchner en medio de un proceso de degradacién. El Diario La
Nacién lo presenta como causante de este estado y como victima de la situa-
cién de incertidumbre y confusion generada por él. Pagina 12 construye el
evento presentando a los medios como las victimas y a Kirchner como el victi-
mario. Los diarios colombianos presentan la imagen del mandatario Alvaro
Uribe en el marco de un proceso de mejoramiento en el que se involucran a
otros entes: el presidente de Estados Unidos, George Bush, el Congreso y el
ejército estadounidense.

En el nivel lingiiistico, los dominios predominantes fueron los de orden
politico (nacional e internacional). En el peridédico El Universal éste se comple-
menté con el dominio diplomatico. En el caso de Ultimas Noticias el ambito po-
litico-electoral fue el que mas destacé. En el diario argentino la Nacion, el dis-
curso fue construido en el marco del ambito de la seguridad presidencial. En
Pagina 12, el dominio periodistico fue el relevante y en los diarios colombia-
nos, los dominios que prevalecieron fueron los de politica internacional y segu-
ridad nacional. Estos dominios fueron el marco utilizado por los periodistas
para hacer efectivo el propoésito de comunicacion.

En relacién con el uso del Iéxico los campos sobrelexicados se ubicaron en
tres grupos: presidentes, acciones/ eventos y otros actores (conformados por lide-
res politicos y organizaciones de diversas caracteristicas). El 1éxico empleado para
el campo con mayor peso (presidentes) revel que los diarios El Universal, La Na-
cién, Pagina 12 y El Heraldo designaron a los mandatarios venezolano, argentino
y colombiano con mayor informalidad, en contraste con sus pares que utilizaron
un léxico mas respetuoso de la investidura presidencial. Los primeros fueron vin-
culados con acciones que reforzaron su imagen negativa mediante acusaciones
(Hugo Chavez Frias) situaciones confusas (Néstor Kirchner) y positivas (Alvaro Uri-
be) para quien la “informalidad” se traducia en una persona “amiga”.

En cuanto a las formas retéricas, el analisis permitié mostrar que, asi
como en la caracterizacion lingiiistica de los titulares, los recursos mas utiliza-
dos fueron los léxico-semanticos. Dentro de éstos el mas destacado fue la meta-
fora a través de la cual se acentiia la estrategia de persuasion, al intentar desper-
tar el aspecto emocional del lector para que fije con mayor fuerza el mensaje.

Para afianzar la intencionalidad del mensaje, los periodistas usaron la ar-
gumentacion, la descripciény la narracién como los modos de organizacién de
sus discursos. En el Diario El Universal, se recurrié la argumentaciéon para con-
ducir al lector a una conclusién muy clara: Chavez es generador de conflictos.
En el Diario Ultimas Noticias el periodista se basa en el discurso del propio pre-
sidente para presentarlo como un mandatario omnipresente que busca solu-
cionar los problemas del pais. En La Nacién se brindan los argumentos, a tra-
vés de fuentes extraoficiales, para mostrar al presidente Néstor Kirchner como
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un individuo que genera confusion, al igual que en el Diario Pagina 12 que ge-
nera la imagen de un mandatario que se contradice y esta en contra de los su-
yos. Los redactores de los periédicos colombianos coinciden en presentar al
presidente Alvaro Uribe como un individuo valiente, que con la ayuda de Esta-
dos Unidos, combatira el narcoterrorismo.

Para reforzar este prop6sito de comunicacion, los periodistas recurrieron
alanarracioény a la descripcion, éste ultimo modo utilizado con mayor énfasis
por los periodistas de los diarios colombianos y el argentino Pagina 12.

En cuanto a las funciones estratégicas, los periodistas de los Diarios Ulti-
mas Noticias (Venezuela), El Tiempo y El Heraldo (Colombia) buscaron legiti-
mar la imagen presidencial y, deslegitimar en lo que concierne a los periédicos
El Universal (Venezuela) y los argentinos La Naciény Pagina 12. Debe resaltarse
el uso de la funcién estratégica de encubrimiento por parte de los periédicos
argentinos, al omitir a los responsables de los hechos, apoyarse en fuentes se-
cretas denominadas “extraoficiales” y ocultar identidades.

Los actos de habla que resultaron comunes a todas las noticias analiza-
das fue el de aseveracion, con tendencias positivas a la imagen presidencial en
el caso de los diarios colombianos y el venezolano Ultimas Noticias y con nega-
tivas en los periédicos argentinos y el Diario El Universal. Igualmente, se obser-
va que la coercion se establece a través de las amenazas, presentes en los dia-
rios El Tiempo y El Heraldo para reforzar la imagen de lucha y defensa del go-
bierno del presidente colombiano.

Hay que resaltar que los actos de habla de los diarios venezolanos y colom-
bianos estan basados, en lineas generales, en el propio discurso emitido por los
presidentes (autoimagen: Interdiscurso), mientras que en los diarios argentinos,
la propension es a sustentar el relato periodistico en fuentes desconocidas.

Al analizar el modelo integrado para el acercamiento pragmatico, es decir,
las variables que intervienen en el entorno extralingiiistico, se pudo apreciar que
éstas varian de acuerdo con la situacién comunicativa, aunque coinciden en su
finalidad de hacer-saber (informar) y hacer-pensar o creer (persuadir).
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